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二、说明、目录、图表目录

    中国将在2015年超越美国成为全球第一商务旅游大国。中国商务旅游产业将在2012年和2013

年分别增加17%和21%的利润，商务旅行费用将分别增加至2020亿美元及2450亿美元。而美

国2011年的商务旅游产业额为2500亿美元。在未来两年，中国至少2/3的经济增长将来自旅游

业。这是块诱人的巨大蛋糕，如何更好地分享它，已引起了视旅游业为支柱产业的中国许多

城市和旅游界的共同关注。目前中国的旅游产业大多数还只是停留在以黄金周为代表的观光

式旅游上，人流多而现金流不大，旅游产业的增加值微薄。旅游消费日益升级，各大旅游景

点接待客流量年年上升，旅游景点的门票价格也是&ldquo;芝麻开花节节高&rdquo;。

    中国已经实现了从亚洲旅游大国到世界旅游大国的转变，开始迈入建设世界旅游强国的进

程，中国旅游业发展前景十分广阔。随着我国人民生活水平的进一步提高，出境旅游人数将

继续增长。在今后一个时期内，我国旅游者将选择中近程的周边国家和地区作为出游的主要

目的地。同时，欧洲、美洲和大洋洲等远程目的地将会成为最受欢迎的旅游目的地。随着全

面建设小康社会的推进，旅游消费需求将大幅提升，这是旅游业持续兴旺发展的动力。同时

，随着我国经济、文化、政治进一步崛起和国际交往的发展，国际旅游将继续保持高速增长

，国际旅游产品及行业管理将逐步达到世界先进水平。对我国旅游市场的发展思路，国家旅

游局提出&ldquo;大力发展入境旅游，规范发展出境旅游，全面提升国内旅游&rdquo;这一市场

开发战略。调整后的市场开发战略，适应市场发展变化的需要，体现旅游业发展的导向，对

开发国际国内两个市场、两种资源，将起到重要作用。

    2012年，全球国际游客数量比2011年上升了4%，达到10亿3500万人次，历史上首次突破10亿

大关；国际旅游业目前已经成为全球最大的经济部门之一，全球每12个人中就有1人在旅游部

门就业，其产出占全球服务出口的30%。2012年，在全球经济形势特别是欧元区经济形势仍然

充满许多不确定性的情况下，全球旅游业继续保持良性增长，这充分表明了旅游业对市场的

良性应变能力以及对全球经济的作用。2012年，全球游客人数仍保持增长。旅游业已经成为

各国政府促进经济增长的支柱产业之一。2010年至2020年的十年，全球游客数量平均每年将

增长3.8%。这表明，全球旅游业正走在健康发展的轨道上。

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国旅游市场监测及投资战略咨询报告》共二十章。首先

介绍了中国旅游行业的概念，接着分析了中国旅游行业发展环境，然后对中国旅游行业市场

运行态势进行了重点分析，最后分析了中国旅游行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国

旅游行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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