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一、报告报价

《2015-2020年中国美容电器行业监测及投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    2013年，我国美容电器市场规模为77.1亿元，同比增长14.7%;2014年，美容电器市场规模达

到93亿元。随着我国人民生活水平的提高，消费者尤其是女性，越来越重视美容产品，我国

存在巨大的市场空间。目前美容小家电的市场竞争主要集中在飞利浦、松下等外资品牌之间

。国内一些厂家虽也陆续跟进，如超人、飞科。但与国际品牌相比，无论是在品牌影响上还

是在销量上，都有一定的差距。

　中国的美容业在近几年走向了仪器美容的&quot;快餐时代&quot;,各种美容院美容机构对美

容仪器的科学性及功能性也随之有了越来越多的需求。美容仪器的高速发展和推广也有力地

推动着中国的美容院走上了高科技时代的轨迹。科技美容、仪器美容项目，在国外的美容院

已经占到80%以上的份额，仪器美容取代简单的手工美容，已经呈现出&quot;大势所趋&quot;

之势头。

　在中国市场中，抗衰老和去皱类美容仪器占据美容仪50%的市场份额，清洁类产品占据30%

左右市场份额，美白、祛痘、头发护理和瘦身类美容仪器分列其后。在绝大多数被调查中国

城市中，家庭美容仪器销售在过去一年中增长率均超过10%.根据数据分析，我国美容电器行

业区域市场分布中，华南市场占比最大，2014年占到全国市场的47%;其次依次为华东市场、

华北市场，华西市场占比最小。

　今后5年有望保持高速增长的美容电器产品主要是：各种超声波/离子/半导体激光器类美容

电器产品，它们是美容电器产品中的中坚组成部分；其次是各种嫩肤专用的美容电器产品

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中企顾问网、全国及海外多种相关报纸杂

志的基础信息等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国女装市场进行了分析

研究。报告在总结中国女装行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国女装

行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析

，又有直观的比较，为女装企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境

调整经营策略。
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