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二、说明、目录、图表目录

    2014年，我国全年各类电影总产量达824 部，其中故事片产量达638 部，占比77.43%。2007 

年至2014年间，我国电影片总产量年均复合增长率接近6%，其中，故事影片产量年均复合增

长率达到8%以上。

    2007 年至2014年，我国电影产量的增长情况如下图所示： 

    资料来源：智研数据中心整理

    2011 年，全国电影票房收入131.15 亿元，较上年增长28.93%，其中国产电影片票房收入70.31

亿元，进出口影片票房收入60.84 亿元。2012 年全国票房收入170.73 亿元，较上年增长30.18%

，其中，国产影片票房收入82.73 亿元，进口影片票房收入88.00 亿元。2014年，全国电影票房

收入217.69 亿元，较2012 年增长了约28%，其中，国产影片票房收入127.67 亿元，进口影片票

房收入90.02 亿元。

    2007 年至2014年，我国全国票房收入的增长情况如下图所示：

    资料来源：智研数据中心整理

    由于国产电影数量和质量稳步提高，影院数量快速增长，越来越多的电影观众选择在影院

观影，人们的影院观影习惯正在稳步形成。2011 年，全国观影人次3.55 亿人次，较上年增

长26.26%；放映场次1,312 万场，较上年增长55.22%。

    2012 年，全国观影人次4.66 亿人次，较上年增长接近30%；放映场次1,899万场，较上年增

长44.72%。2014年，全国观影人次6.17 亿人次，较上年增长32.44%；放映场次2,597 万场，较

上年增长36.77%。

2007 年至2014年，我国电影放映场次和观影人次的增长情况如下图所示：

    资料来源：智研数据中心整理

    从近几年的发展速度来看，我国城市院线及影院市场发展十分迅速，且在未来几年内，仍

将保持高速增长的态势。2004 年至2014年，我国城市院线数、银幕增加数和银幕数的增长情

况如下图所示：

    资料来源：智研数据中心整理

    2014年，我国可统计票房影院总数达到3,849 家，全国银幕数达到18,195块。2014年，全国新

增银幕数约5,077 块，平均每天新增13.9 块银幕。截至2014年末，全国院线数量达到45 条。

    2014年，我国按票房收入排名前十大城市电影院线的票房收入及占全国电影票房收入的比

例如下表所示：

    资料来源：智研数据中心整理

    从上表可以看出，我国电影院线行业已经形成较高的市场集中度，以万达院线为首的十大



城市院线已经成为全国院线发行市场的主导力量。2014年，全国前十大院线票房收入合

计148.68 亿元，占全国电影票房收入总额的68.30%，与2012 年占比70.56%相比，下降2.26 个百

分点，行业集中度较2012 年有所下降，但仍然呈现较高集中化水平。

    近年来，随着我国整个电影市场的迅猛发展，在传统节日档期日渐成熟的同时，一些新档

期也逐步被开发。部分电影发行商开始对档期进行理性分析，一些高质量影片尝试错峰发行

也取得了优异的票房业绩。

    2007 年至2014年，我国城市院线电影月票房情况如下图所示：

    资料来源：智研数据中心整理

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国电影市场监测及投资前景研究报告》共十章。首先介

绍了中国电影行业市场发展环境、中国电影整体运行态势等，接着分析了中国电影行业市场

运行的现状，然后介绍了中国电影市场竞争格局。随后，报告对中国电影做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国电影行业发展趋势与投资预测。您若想对电影产业有个系统的了

解或者想投资电影行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

第1章：中国电影产业发展背景

1.1 电影产业基本概述

1.1.1 电影产业界定

1.1.2 电影产业链分析

1.1.3 产业所处生命周期判断

1.2 电影产业PEST分析

1.2.1 政策环境分析（P）

1.2.2 经济环境分析（E）

1.2.3 社会环境分析（S）

1.2.4 技术环境分析（T）

1.3 电影产业投融资环境分析

1.3.1 传统投融资模式分析

1.3.2 投融资模式创新方向

第2章：中国电影产业发展现状与潜力

2.1 12013-2014年电影产业总体发展情况



2.1.1 电影产业需求分析

（1）电影票房收入情况

（2）电影票价变化趋势

（3）观影人次变化趋势

2.1.2 电影产业供给分析

（1）电影产量规模及类型

（2）电影院线及影院数量

（3）电影荧幕数量规模

2.1.3 不同类电影发展情况

（1）数字电影市场情况

（2）3D电影市场情况

（3）IMAX电影市场情况

2.2 22013-2014年国产电影运营情况分析

2.2.1 国产影片国内票房收入

2.2.2 国产影片海外票房收入

2.2.3 国产动画电影运营情况

2.2.4 国产电影票房排行榜

2.2.5 国产电影产业盈利情况

2.2.6 国产电影市场新特点

（1）国产电影逐渐占据主导

（2）国产影片屡破纪录

（3）新题材、新类型开疆拓土

（4）中小成本影片开始突围

（5）电影市场迫切呼唤国产大片

2.3 32013-2014年中国电影产业竞争格局

2.3.1 电影制作市场竞争格局

2.3.2 电影发行市场竞争格局

2.3.3 电影放映市场竞争格局

2.4 42015-2020年国产电影发展潜力分析

2.4.1 国产电影产业发展机遇

（1）电影市场潜力巨大

（2）国产电影优势凸显



（3）数字化放映降低成本

2.4.2 国产电影产业发展难点

（1）进口大片多

（2）盈利渠道窄

（3）投资体系不完善

2.4.3 国产电影产业增长空间

第3章：国产电影盈利模式及衍生品开发策略

3.1 国内电影行业盈利模式现状

3.1.1 国内电影行业收入来源

（1）票房收入

（2）广告收入

（3）电影版权收入

3.1.2 国内电影衍生品开发情况

3.1.3 国内电影衍生品开发前景

（1）阻碍电影衍生品发展的原因

（2）国产电影衍生品发展前景

3.2 国外电影衍生品发展借鉴：以好莱坞为例

3.2.1 好莱坞电影衍生品概况

（1）综述

（2）衍生品代理公司

3.2.2 好莱坞电影衍生品发展对我国的借鉴

3.3 国内电影衍生品发展借鉴：以《喜洋洋与灰太狼》为例

3.3.1 《喜洋洋与灰太狼》衍生品开发情况

（1）衍生品开发历程及成果

（2）SWOT分析《喜洋洋与灰太狼》衍生品

3.3.2 国际合作促成国产电影衍生品产业链进化发展

（1）授权迪士尼的背景

（2）借力迪士尼的意义

3.3.3 &ldquo;喜羊羊&rdquo;促成国产电影衍生品产业链成型

（1）成功的营销策略

（2）&ldquo;喜羊羊&rdquo;衍生品产业链

3.4 国产电影衍生品产业链设计及运用



3.4.1 国产电影衍生品开发SWOT分析

3.4.2 国产电影衍生品开发切入点

3.4.3 国产电影衍生品产业链设计

3.4.4 国产电影衍生品的销售策略

（1）消费者对衍生品的心里行为模式

（2）衍生品的定价及促销

（3）国产电影衍生品的宣传营销

第4章：全媒体时代电影营销及转型升级策略

4.1 &ldquo;全媒体&rdquo;对电影生态的改变

4.1.1 &ldquo;全媒体&rdquo;的特征

4.1.2 &ldquo;全媒体&rdquo;对电影生态的改变

4.2 新媒体背景下电影营销策略

4.2.1 营销成为提升票房的重要手段

4.2.2 新媒体背景下电影营销新特点

（1）多媒体整合营销

（2）精准、互动营销

4.2.3 新媒体下电影营销手段多样化

（1）免费营销

（2）口碑营销

（3）关联推销

（4）个性化内容定制

4.2.4 电影营销新兴媒体形式及案例

（1）微博营销

（2）SNS营销

（3）网站营销

（4）微信营销

（5）移动APP营销

4.2.5 新媒体时代电影营销的问题

4.2.6 新媒体时代电影营销的对策

4.3 &ldquo;全媒体&rdquo;时代电影转型升级策略

4.3.1 &ldquo;全媒体&rdquo;时代电影业的根本变化

（1）多媒体竞争转向多媒体融合发展



（2）电影制作为中心转向消费者为中心

（3）单媒体叙事走向跨媒体叙事

（4）单一文化产品向全产业链转变

（5）部门管制走向行业治理

4.3.2 &ldquo;全媒体&rdquo;时代的电影业转型策略

第5章：中国微电影产业发展及商业模式分析

5.1 微电影产生的背景

5.1.1 微电影的概念

5.1.2 微电影产生背景

5.1.3 微电影的优势分析

5.2 微电影产业发展现状分析

5.2.1 微电影发展历程

5.2.2 微电影产业规模

5.2.3 微电影产业链格局

5.2.4 微电影产业遭遇的瓶颈

5.3 微电影产业盈利模式分析

5.3.1 微电影当前主要盈利模式

（1）广告植入盈利

（2）版权经营收益

（3）票房分成收益

5.3.2 微电影盈利模式的弊端

5.3.3 微电影盈利模式创新方向

5.4 微电影产业经营模式分析

5.4.1 微电影专业分享平台

（1）代表企业

（2）业务经营

（3）盈利模式

5.4.2 微电影垂直式服务提供

（1）代表企业

（2）业务经营

（3）盈利模式

5.4.3 微电影终端发行服务提供



（1）代表企业

（2）业务经营

（3）盈利模式

5.4.4 微电影产业规模化品牌定制

（1）代表企业

（2）业务经营

（3）盈利模式

5.4.5 影视娱乐化经营模式

（1）代表企业

（2）业务经营

（3）盈利模式

5.5 微电影营销发展及案例分析

5.5.1 微电影营销的特点

5.5.2 微电影营销成功案例

（1）定制：《IKnowU》

（2）合制：别克轿跑系十二星座系列微电影

（3）搜狐自制剧：《猫人女王》

5.5.3 微电影营销的困境

5.5.4 微电影营销发展前景

5.6 微电影产业未来发展预判

5.6.1 微电影产业发展方向

5.6.2 微电影产业发展趋势

5.6.3 微电影产业前景预测

第6章：国产成功影片运作模式及经验总结

6.1 《失恋33天》

6.1.1 影片简介

6.1.2 影片票房业绩

6.1.3 影片运作模式

6.1.4 影片成功总结

6.2 《人再囧途之泰囧》

6.2.1 影片简介

6.2.2 影片票房业绩



6.2.3 影片运作模式

6.2.4 影片成功总结

6.3 《西游降魔篇》

6.3.1 影片简介

6.3.2 影片票房业绩

6.3.3 影片运作模式

6.3.4 影片成功总结

6.4 《北京遇上西雅图》

6.4.1 影片简介

6.4.2 影片票房业绩

6.4.3 影片运作模式

6.4.4 影片成功总结

6.5 《不二神探》

6.5.1 影片简介

6.5.2 影片票房业绩

6.5.3 影片运作模式

6.5.4 影片成功总结

6.6 《致青春》

6.6.1 影片简介

6.6.2 影片票房业绩

6.6.3 影片运作模式

6.6.4 影片成功总结

6.7 《小时代》

6.7.1 影片简介

6.7.2 影片票房业绩

6.7.3 影片运作模式

6.7.4 影片成功总结

6.8 《画皮2》

6.8.1 影片简介

6.8.2 影片票房业绩

6.8.3 影片运作模式

6.8.4 影片成功总结



6.9 《中国合伙人》

6.9.1 影片简介

6.9.2 影片票房业绩

6.9.3 影片运作模式

6.9.4 影片成功总结

第7章：电影企业&ldquo;好莱坞模式&rdquo;经验借鉴

7.1 &ldquo;好莱坞模式&rdquo;特点

7.1.1 纵向整合：整合全产业链

7.1.2 横向发展：打造综合型传媒集团

7.2 &ldquo;好莱坞模式&rdquo;典型案例分析

7.2.1 迪士尼集团

（1）集团简介

（2）集团商业模式特点

（3）集团发展路径与策略

（4）集团主要经营数据

7.2.2 时代华纳

（1）集团简介

（2）集团商业模式特点

（3）集团发展路径与策略

（4）集团主要经营数据

7.2.3 康卡斯特

（1）集团简介

（2）集团商业模式特点

（3）集团发展路径与策略

（4）集团主要经营数据

7.2.4 新闻集团

（1）集团简介

（2）集团商业模式特点

（3）集团发展路径与策略

（4）集团主要经营数据

7.2.5 索尼

（1）集团简介



（2）集团商业模式特点

（3）集团发展路径与策略

（4）集团主要经营数据

7.2.6 维亚康姆

（1）集团简介

（2）集团商业模式特点

（3）集团发展路径与策略

（4）集团主要经营数据

7.3 &ldquo;好莱坞模式&rdquo;经验总结

7.3.1 纵向整合

7.3.2 横向发展

7.3.3 风险控制

第8章：中国典型电影企业商业模式剖析

8.1 中国电影集团公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.2 北京光线传媒股份有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.3 华谊兄弟传媒股份有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.4 浙江华策影视股份有限公司



（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.5 上海电影（集团）有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.6 橙天嘉禾娱乐（集团）有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.7 保利博纳电影发行有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.8 乐视影业（北京）有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.9 新丽传媒股份有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析



（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

8.10 完美世界（北京）影视文化有限公司

（1）公司简介

（2）公司经营情况分析

（3）公司竞争优势分析

（4）公司主要经营业务分析

（5）公司发展最新动态及未来发展分析

第9章 2015-2020年电影行业发展预测分析

9.1. 2015-2020年中国电影行业未来发展预测分析

9.1.1 中国电影行业发展方向及投资机会分析

9.1.2 2015-2020年中国电影行业发展规模分析

9.1.3 2015-2020年中国电影行业发展趋势分析

9.2 2015-2020年中国电影行业供需预测

9.2.1  2015-2020年中国电影行业供给预测

9.2. 2 2015-2020年中国电影行业需求预测

第10章 2015-2020年中国电影行业投资风险预警

10.1 中国电影行业存在问题分析

10.2 中国电影行业政策投资风险

10.2.1政策和体制风险

10.2.2市场竞争风险

10.2.3经营管理风险

10.2.4 其他风险

10.3 行业投资建议分析ZY LZG
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