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二、说明、目录、图表目录

    手机电视（Mobile TV），就是利用具有操作系统和流媒体视频功能的智能手机以及支

持HTTP或者RTSP的非智能机子都能观看电视的业务。虽然手机电视业务前景是美好的，但

其发展历程也不可能一马平川。仔细分析一下以往一些移动数据业务的发展历程，可以发现

所走的路几乎都是曲折的。综合考虑技术、市场、内容与用户等多方面的因素，国内手机电

视业务在发展过程中将主要面临政策、认知、终端、操作、内容、标准、网络和资费等方面

的障碍。
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