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二、说明、目录、图表目录

    在逐渐明朗的政策和逐步规范的市场环境下，主流直销企业不断发展壮大，中国直销行业

持续快速增长。2011年，中国直销行业气势如虹，在增加了天狮、爱茉莉、金日、炎帝和安

然等5家拿牌企业的情况下，拿牌企业境内直销整体业绩达到774.66亿元，同比增长30.61%。  

    截至2012年底，全国共有直销企业32家，分支机构229家，直销产品2571种，直销员234万人

。　2014年度，我国43家获牌直销企业一共贡献了1270.75亿元的业绩，比2012年增长了41%，

创下中国直销行业有统计记录以来最高年度涨幅。资料来源：中企顾问网整理

    业绩普遍增长是2014年中国直销的最大趋势，而更有不少企业所取得的业绩增长超乎想象

。这一年，有7家企业业绩增加超过20亿元，有5家企业业绩增长在5亿～10亿元区间，另外还

有20家企业获得增长，仅有7家企业业绩持平或呈现负增长。也就是说，2014年中国直销行业

实现业绩增长的企业一共有32家，占39家已启动市场企业的82.1%。资料来源：中企顾问网整

理

    这其中，权健以44.5亿元的业绩增量排名所有企业增量第一，此外，中脉、天狮、完美和如

新公司的业绩增长都在40亿元左右，增势强劲。资料来源：中企顾问网整理

    中国直销企业的总部分布明显与地方经济发展程度和开放程度有关，按照地理经度划分的

话，43家企业中有40家分布在东部沿海经济带上，我国中部仅有湖南省拥有绿之韵和炎帝两

家拿牌企业，广大西部更是只有新近拿牌的理想科技一个代表。具体在东部，又从上至下分

为东北、环渤海、长三角、海峡西岸、珠三角等几个区域，其中长三角以13家企业居首，环

渤海地区和珠三角地区以12家和10家分居二三位。这三大核心区域的整体业绩分别为356.4亿

元、263.2亿元和620.6亿元，占整体业绩的比例约为28:21:49。以省份来讲，中国内地目前31个

省级行政机构中仅有12个省份拥有直销企业，还有六成以上的省份没有自己的直销企业。其

中，处于改革开放最前沿的广东省以10家企业遥遥领先，经济中心上海以6家企业居于次席，

北京、天津和江苏以5家企业紧随其后。

    在区域业绩上，因为安利、完美、无限极等三大直销巨头全部位于广东，因此直销企业数

量最多的广东省所占业绩比例高达48.8%，几乎占去中国直销的半壁江山。如果考虑到注册在

上海但实际运营在广州的富迪公司，则广东区域所占实际比例已经超过50%。

    在区域企业平均业绩上，广东也以69亿元高居榜首。浙江省虽然只有两家企业，但因为三

生和玫琳凯分别是内外资的中坚力量，因此平均业绩也高达51.7亿元。

比较默契的是，同样都有5家企业实际运营的上海、天津、江苏和北京市场，其区域整体业绩

相差不大，整体业绩占比均在10%左右，企业平均业绩也都统一在20多亿元的水平，旗鼓相

当。



    直销企业该不该上市一直是个话题，以安利为首的企业认为直销企业不用上市，一方面是

不缺现金流，第二个方面是可以避免被资本控制、被股民绑架。以雅芳、如新为代表的企业

则支持上市，认为上市企业才是现代企业的发展方向，而且上市企业的透明性有利于展示直

销企业公开、透明的一面，有利于企业规范化运作和行业形象的提升。在目前的中国直销企

业中，不乏上市公司的身影，有的企业本身就是上市公司所属分支机构，有的则有关联企业

上市，我们特别将15家与上市企业有关的中国直销企业罗列出来，以供参考。资料来源：中

企顾问网整理

    中国政府对待直销业的态度从最初的开放，到后来的紧缩政策，直至完全禁止，再逐步放

开，以外资直销企业为平台开辟一条有效的疏导途径，并创造了具有中国特色的直销经营模

式。随着我国经济结构调整的不断深入，直销业务区域经营的逐步放宽，未来我国直销行业

的总体增长速度将有所提升，发展前景乐观。

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国直销行业监测及发展机遇研究报告》共十章。首先介

绍了中国直销行业市场发展环境、中国直销整体运行态势等，接着分析了中国直销行业市场

运行的现状，然后介绍了中国直销市场竞争格局。随后，报告对中国直销做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国直销行业发展趋势与投资预测。您若想对直销产业有个系统的了

解或者想投资直销行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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