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二、说明、目录、图表目录

       婴儿洗护用品就婴儿日常护理必备的用品，包括淋浴液、润肤露、按摩油、痱子粉、乳液

等。因为婴儿的皮肤比较薄，特别娇嫩，所以家长在为孩子选购此类用品时，应选择无香精

、着色剂等添加剂的用品，避免刺激宝宝的肌肤，引起过敏反应。
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