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一、报告报价
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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    购物中心是指一群建筑，是组合在一起的商业设施，按商圈确定其位置、规模，将多种店

铺作为一个整体来计划、开发和经营，并且拥有一定规模的停车场。

    数据显示，2011年，我国购物中心增速过一倍，一线城市购物中心纷纷上马，二、三线城

市也不甘落后，各地购物中心如雨后春笋。

    近年来，购物中心建设行业在我国方兴未艾，项目兴建如火如荼。但是在购物中心高速发

展过程中也存在很多问题，如：购物中心的盈利模式、管理模式、定位、发展速度过快、重

复建设等等问题，有些问题已经成为制约产业发展的关键因素。
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