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二、说明、目录、图表目录

    四轮电动车是指最高车速低于50公里/小时的纯电动车。目前四轮电动车包括了电动观光车

、电动高尔夫球车、电动巡逻车、电动环卫车、电动运输车、电动牵引车、电动工程车以及

特种改装电动车等。目前四轮电动车包括了四轮电动车、电动观光车、电动高尔夫球车、电

动巡逻车、电动环卫车、电动运输车、电动牵引车、电动工程车以及特种改装电动车等。四

轮电动车除少数通过场地电动车上了国家公告外，绝大部分都属于非法销售。正因许多生产

企业无汽车生产资质、国家无标准、上路无牌照，所以四轮电动车也被称为非公路用电动车

和场地电动车。同时也由于四轮电动车的操作简单、视野开阔、实用性强、无污染、低能耗

等特性，目前被越来越广泛的应用在大型公园、风景区、封闭社区、别墅区、度假村、花园

式酒店、城市步行街等区域性场地。

　2013年9月，工信部初步同意将山东省列为国内首个低速电动汽车推广试点省份，各项管理

使用办法也在完善之中。可以说，受山东地方政策支持的低速电动汽车目前还处在&quot;灰

色地带&quot;.市场却再一次先行一步，低速电动车在山东、江苏等省早已获得快速发展，如

梅亿、时风等低速电动车厂家目前正在进军广东市场。2014年，我国四轮电动车产能达到102

万辆左右，比2013年增幅达到65.4%.

　目前我国四轮电动车仅限于场地使用，且大多数产品局限于我国东南部沿海经济比较发达

的城市，随着经济的飞速发展，内地城市的旅游业，房地产业，城市环境规划都有着令人意

外的惊喜，因此在未来的几年里，我国四轮电动车产品的市场主要将集中在中西部地区。而

消费对象与群体也逐渐由大中城市扩大到中小城市及城镇。当前全国20多个省市近百家企业

正在生产和销售低速短程电动四轮汽车，不少企业具备了基本的产业化条件和能力，产业规

模快速壮大。四轮电动车市场空间超千亿，有望迎来爆发式增长。能源危机、道路交通改善

等因素带来电动车需求快速增长，预计在2015年6月份前，国家层面低速电动汽车管理政策将

出台，全国市场有望全面放开，低速电动四轮汽车产销迎来爆发式增长，预计2018年-2020年

将超过350万辆的销售规模，按照3万元的均价计算，市场空间超过1000亿元。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、中企顾问网、国内外相关报刊杂志的基础信息以及四轮电动车专业研究

单位等公布和提供的大量资料。对我国四轮电动车行业作了详尽深入的分析，为四轮电动车

产业投资者寻找新的投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划

提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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