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二、说明、目录、图表目录

    现阶段的批发体系,即批发商业的主体构成主要有:生产企业的直供批发，代理商批发，经销

商批发，第三方物流企业批发，配送中心的供货批发和批发市场批发等。在西方发达国家，

批发体系除了以上构成，还有专业批发公司(美国电器批发公司)，分销商(集中采购低值日用

品)，仓储式会员制商场，贸易中心(展销)，网络批发(贸易)，邮购批发商等.由此可见，批发

商业和我们后面要介绍的批发市场是两回事，批发市场只是批发商业体系的一种构成，是批

发的一种载体而已。 

    随着人世以来中国市场竞争的不断规范，一部分生产企业和零售商的规模得到了扩大并介

入批发业务，使生产企业或零售企业直接构建起了交易渠道，部分业态或业种出现直接销售

渠道或直接采购源头货，缩短了流通渠道，降低了流通成本。但是，面对中国大多数中小生

产企业和零售业组织化程度低以及在多数产品短缺的地方，对批发商渠道依赖性依然很强。 
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