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二、说明、目录、图表目录

    拍卖也称竞买，&ldquo;资本主义制度一种买卖方式&rdquo;，这是79年版本辞海中的解释，

相隔十年以后出了第二版，上面是这样说的：&ldquo;拍卖也称竞买，商业中的一种买卖方式

，卖方把商品卖给出价最高的人&rdquo;，应该说这是一大进步，是改革开放的结果。拍卖品

不是都是处理商品，外面很多拆房子，换季拍卖等，实质上是一种大甩卖、贱卖，我们所说

的拍卖是一种高档次的行为，不是削价处理，价格是不固定的，必须要有二个以上的买主，

要有竞争，价高者得，没有这三个条件的不能称为拍卖。
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（3）企业经营规模分析

（4）企业拍卖专场分析

（5）企业拍卖业绩分析

（6）企业经营优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

第8章：拍卖行业发展趋势与前景预测

8.1 拍卖行业市场风险分析

8.1.1 艺术品拍卖行业市场风险

8.1.2 房地产拍卖行业市场风险

8.1.3 机动车拍卖行业市场风险

8.1.4 土地使用权拍卖行业市场风险

8.2 拍卖行业存在的问题分析

8.2.1 行业运行机制

8.2.2 行业经营结构

8.2.3 行业人力资源

8.2.4 行业内外竞争

8.3 拍卖行业进入壁垒及退出机制

8.3.1 拍卖行业进入壁垒分析

8.3.2 拍卖行业退出机制分析

8.4 拍卖行业发展趋势

8.4.1 拍卖标的发展趋势分析



8.4.2 拍卖行业发展趋势分析

8.5 拍卖行业发展前景

8.5.1 拍卖行业细分市场发展前景

（1）艺术品拍卖行业前景分析

（2）房地产拍卖行业前景分析

（3）机动车拍卖行业前景分析

（4）土地使用权拍卖行业前景分析

8.5.2 拍卖行业创新模式发展前景

8.6 拍卖行业发展建议

8.6.1 拍卖行业创新发展建议

8.6.2 拍卖行业细分市场建议

8.6.3 拍卖行业区域竞争建议

8.6.4 拍卖行业企业策略建议
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