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二、说明、目录、图表目录

    智慧旅游，也被称为智能旅游。就是利用云计算、物联网等新技术，通过互联网/移动互联

网，借助便携的终端上网设备，主动感知旅游资源、旅游经济、旅游活动、旅游者等方面的

信息，及时发布，让人们能够及时了解这些信息，及时安排和调整工作与旅游计划，从而达

到对各类旅游信息的智能感知、方便利用的效果。智慧旅游的建设与发展最终将体现在旅游

管理、旅游服务和旅游营销的三个层面。18个城市入选首批&ldquo;国家智慧旅游试点城

市&rdquo;，这18个城市分别是：北京、武汉、福州、大连、厦门、洛阳、苏州、成都、南京

、黄山、温州、烟台、无锡、常州、南通、扬州、镇江、武夷山。
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