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二、说明、目录、图表目录

    多用途门座起重机是通用门座起重机的一种变型产品。其构造和通用门座起重机基本相同

。

    这种起重机按其需要配装上不同的装卸属具，设置相应的附加装置，可进行集装箱货和散

货装卸作业。也可以配置电磁吸盘，用来装卸废钢铁。进行集装箱作业时，可使集装箱重心

在整个变幅过程中保持水平位移，以利于集装箱进出集装箱船格栅导轨和堆码作业，起重机

回转时，吊具具有反向同步回转的能力，保证集装箱的纵向水平轴线始终与起重机轨道平行

。便于集装箱对位，可以有效提高装卸集装箱的效率。
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