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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

         近年来，随着国民经济的稳步快速增长，工程机械产业规模的不断扩大，为国内工程机

械市场进入高速发展提供了巨大的机遇。&quot;十二五&quot;期间，稳健向上的中国经济将为

工程机械行业的发展提供重要而持续的动力，极大地促进了我国工程机械行业的快速发展

。2012年，我国工程机械行业完成工业总产值5103.6亿元，同比增长21.48%,完成销售产

值4815.71亿元，同比增长1.85%.2013年，我国工程机械行业完成工业总产值6172.81亿元，同比

增长20.95%,完成销售产值5815.71亿元。2013年，我国工程机械行业完成工业总产值7247.42亿

元，同比增长17.31%,完成销售产值6849.73亿元。2015年，虽然我国工程机械行业主要产品市

场继续进行调整，但工程机械行业仍然继续保持高位运行。2014年我国继续大规模推进各类

棚户区改造，全年改造470万户以上，完成投资超过1万亿元。2014政府工作报告中明确提出

，今后一个时期，改造约1亿人居住的城镇棚户区和城中村；中央预算内投资拟增加到4576亿

元，重点投向就是保障性安居工程等领域。据国家发改委统计，目前中国获批轨道交通建设

规划的城市已达36个，2014年我国城市轨道交通投资将达到2200亿元，比去年增加400亿元。

专家表示，预计到2020年全国拥有轨道交通的城市将达到50个，到2020年我国轨道交通要达到

近6000公里的规模，在轨道交通方面的投资将达4万亿元，也就是说未来几年城市轨道交通的

投资将保持大幅增长。2014年4月中国铁路总公司召开电话会议指出，2015年投资总额增

至8000亿以上，这不仅比年初6300亿元的&quot;基调&quot;提高了1700亿元之多，而且直

逼2010年8426亿元的铁路投资史最高记录；开工项目增至64项，2015年新投入运营的线路要保

达到7000公里以上，设备投资额由1200亿增至1430亿以上，达历史最高水平。

　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家

发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测

中心、中企顾问网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提

供的大量资料。对我国建筑机械行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时不可

或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研究工

作时的参考依据。
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