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二、说明、目录、图表目录

        电子商务ERP把传统ERP中的采购、生产、销售、库存管理等物流及资金流模块与电子商

务中的网上采购、网上销售、资金支付等模块整合在一起，以电子及电子技术为手段，以商

务为核心，打破国家与地区有形无形的壁垒，让企业从传统的注重内部资源管理利用转向注

重外部资源管理利用，从企业内的业务集成转向企业间的业务协同。
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二、顺丰速运公司发展模式分析

三、顺丰速运推出B2C平台

四、2015年顺丰速运建设华中货航枢纽港
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一、公司简介

二、申通快速华北分拨中心建成

三、2015年申通快递涉足网上零售市场
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