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二、说明、目录、图表目录

        铁锹，一种农具，用于耕地，铲土的农具。长柄多有木制，头是铁的，还可军用。铁锹

一般用于工地，掘土、挖河。根据国家统计局的统计数据，铁楸行业连续三年中销售收入均

为5%左右。这说明我国的铁楸行业正处行业成熟期。铁锹生产技术含量非常低，近年来，随

着我国农业及林业发展，作为农用五金工具的铁锹的运用功能更加多元化，技术含量不断提

高。目前，国内铁锹主要生产方法有冲压、热锻打。

　　近年来，我国对于农业发展的重视程度不断加深，我国五金工具产业的农用工具业发展

势头也是十分强劲。目前，生产铁锹企业非常多，目前正是我国铁锹企业发展的成熟阶段，

行业企业间竞争较强。我国铁锹产业积极引导企业发挥民营企业经营灵活的特点，不断调整

产业结构，在研发新产品、精选生产材料、降低产能等方面苦练内功，并加快产业审计，化

危为机，逆势上扬。2015年上半年，我国铁锹行业产能达到1346.84万把，同比增长3.5%.2014

年，我国铁锹行业市场规模行业达到40888.72万元，同比增长3.03%.我国铁楸进口大部分是德

国，占进口总量的72.4%,其次的美国，占进口总量的13.5%.

　　近几年的发展，我国铁锹产业龙头企业涌现，规模以上铁锹企业，不论产品产量，还是

经济效益都占整个产业集群的大部分，这些龙头企业起到了辐射带头作用，在做强自身的同

时，带动一批配套型企业，延伸一批产业链条。

　　相对国外产品，目前国内铁锹产品的整体水平不是太高，主要表观为产品外观不够漂亮

，做工不够精细，产品稳定性还待更多实际使用考验，使用与设计不够人性化等。此外，铁

锹目前的进入门槛并不算高，市场规范不到位，部分产品的实用性、稳定性和可靠性仍无法

保证，产品参差不齐。

　　随着我国经济的稳定快速的发展，国内铁锹市场蕴涵巨大机会。由于终端需求并未形成

，商业模式并不清晰，所以虽然市场参与者众，时有亮相，但有实际动作的不多，特别是一

些已有既定成熟收益渠道的公司，并不会太关注长尾市场，这将会是小公司的大机会。

　　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国

家商务部、国家财政部、国务院发展研究中心、铁锹行业相关协会、中企顾问网、全国及海

外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，对国内外铁锹行业发展情况、发

展趋势及其所面临的问题等进行了分析，对我国铁锹产业政府战略规划、区域战略规划等进

行了深入探讨。报告同时还对我国北京、广东等地主要铁锹产业规划的概况、策略进行了分

析，揭示了铁锹产业的发展机会，以及当前铁锹产业面临的竞争与挑战。本报告内容丰富、

翔实，是铁锹产业相关企业、投资企业以及当地政府准确了解目前铁锹产业发展动态，把握

铁锹产业发展趋势，制定区域产业规划必备的精品。
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