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二、说明、目录、图表目录

         户外广告(outdoor advertising), 泛指基于广告或宣传目的，而设置的户外广告物，常出现

在交通流量较高的地区。常见的户外广告如： 企业LED户外广告灯箱、高速路上的路边广告

牌.霓虹灯广告牌、LED看板及安装在窗户上的多功能画蓬等，现在甚至有升空气球、飞艇等

先进的户外广告形式。
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