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二、说明、目录、图表目录

       &ldquo;奥特莱斯&rdquo;是英文OUTLETS的中文直译。其英文原意是&ldquo;出口、出路、

排出口&rdquo;的意思，在零售商业中专指由销售名牌过季、下架、断码商品的商店组成的购

物中心，因此也被称为&ldquo;品牌直销购物中心&rdquo;。
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