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二、说明、目录、图表目录

          电脑拖机卡就是带CPU和内存的，外观和一个小电脑一样！电脑拖机卡是由电脑拖机卡

主板、电脑拖机卡CPU、电脑拖机卡电子硬盘、电脑拖机卡机箱和电源、特定的嵌入式系统

就组成一个完美的电脑拖机卡，一个服务器理论上可以拖2-100个用户，每增加一个用户都需

要一台电脑拖机卡，一个用户是用一个电脑拖机卡，一个显示器，一套键盘鼠标就组成一个

用户。采用电脑拖机卡方便管理，节省了大量的硬件成本和维护费用，从而提高了工作效率

，电脑拖机卡是您最佳的选择。

        Windows应用软件，而无需要复杂又昂贵的标准计算机。先在主计算机上安装免费随机软

件，利用交换机/路由器/集线器设备通过网线把主计算机和LD电脑拖机卡&trade;设备连接起

来。

        电脑拖机卡的作用用途及范围

        1台电脑30人同时使用 电脑共享器网络终端机的作用 一台电脑多人使用，每增加一个用户

只须增加一台显示器和一套键盘鼠标就可以成为一个独立的终端，多用户可同时使用互相独

立，跟单独使用一台电脑没有任何差别。.该设备使用了现在世界最新的(Multi-user Sysetm)技

术，主要适用于WindowsXP和Windows2000。并且该设备可在电脑上增加。由于计算机的发展

，新一代算机资源充足，在使用过程中大量的系统资源一直处于闲置浪费状态，特别是超线

程的P4架构，利用率不到10%， 这套解决方案就是为了将浪费掉的资源优化整合、充分利用.

可以节省硬件投资30%. 本设备适用于95%以上对电脑无特殊化要求的地方，如：1、学校 2、

绿色网吧 3、家庭 4、培训中心 5、证券机构 6、企业 7、电子阅览室 8、金融 9、多媒体网络

教室 在多媒体网络教室建设方面，以全新概念的设计，让您用最少的钱，建置性能最完善的

多媒体网络教室！为学校、企业和专业的培训中心等提供了一种全新的、丰富多彩的交互式

纯软件多媒体网络教学产品，具有很高的性价比。
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