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二、说明、目录、图表目录

         台式机，是一种独立相分离的计算机，完完全全跟其它部件无联系，相对于笔记本和上

网本体积较大，主机、显示器等设备一般都是相对独立的，一般需要放置在电脑桌或者专门

的工作台上。因此命名为台式机。
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