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二、说明、目录、图表目录

       目前， 我国已经形成了一批重点且知名的办公家具生产企业和品牌，如：美时、励致、

优比、震旦、三久、长江、华 丽、华雅、诚丰、健威、科誉、欧圣、柏朗、南洋、荣峰、国

靖、中泰和春光等；同时，还有一批办公与民用家具同时生产的 企业，如：联邦、天坛和国

泰等；一些相对集中的办公家具生产基地也在竞争中逐渐形成，如：广东的顺德与东莞，上

海与浙江的杭州、安吉等。这些企业和地区将与其他企业一起在今后的竞争中构建起中国办

公家具生产企业新结构。
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    我国目前已经为全球主要的办公家具生产国，并且在全球金融危机背景下，经济发达国家

特别是北美地区家具产量下降，这有利于加速我国办公家具产量的提升。

    2014年我国办公家具销售总额达到1530.91亿元，较上年同期增长10.7%；占我国家具制造业

销售收入的21.3%。
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