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二、说明、目录、图表目录

         胶原蛋白种类较多，常见类型为Ⅰ型、Ⅱ型、Ⅲ型、Ⅴ型和Ⅺ型。

         胶原蛋白因具有良好的生物相容性、可生物降解性以及生物活性，因此在食品、医药、

组织工程、化妆品等领域获得广泛的应用。比如中国传统的胶原保健品&ldquo;阿胶&rdquo;，

主要是以驴皮为原料（其实就是驴皮中所含胶原蛋白），具有较高的滋补保健作用，有中药

三宝之一的美誉。
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