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二、说明、目录、图表目录

         玫瑰精油是世界上最昂贵的精油，被称为 &ldquo;精油之后&rdquo;。能调整女性内分泌

，滋养子宫，缓解痛经，改善性冷淡和更年期不适。尤其是具有很好的美容护肤作用，能以

内养外淡化斑点，促进黑色素分解，改善皮肤干燥，恢复皮肤弹性，让女性拥有白皙、充满

弹性的健康肌肤，是适宜女性保健的芳香精油。
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