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二、说明、目录、图表目录

       白色家电指可以替代人们家务劳动的电器产品，主要包括洗衣机、部分厨房电器和改善生

活环境提高物质生活水平（如空调、电冰箱等）。早期这些家电大多是白色的外观，因此得

名。目前中国大陆是世界上最大的白色家电生产基地。
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第7章：中国白色家电行业标杆企业经营分析

7.1青岛海尔股份有限公司经营分析

7.1.1企业基本信息

7.1.2白色家电产品结构

7.1.3销售渠道及营销网络

7.1.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析

（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析



（5）发展能力分析

7.1.5企业竞争优劣势分析

7.1.6企业最新发展动向分析

7.2四川长虹电器股份有限公司经营分析

7.2.1企业基本信息

7.2.2白色家电产品结构

7.2.3销售渠道及营销网络

7.2.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析

（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析

（5）发展能力分析

7.2.5企业竞争优劣势分析

7.3美的集团股份有限公司经营分析

7.3.1企业基本信息

7.3.2白色家电产品结构

7.3.3销售渠道及营销网络

7.3.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析

（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析

（5）发展能力分析

7.3.5企业竞争优劣势分析

7.4珠海格力电器股份有限公司经营分析

7.4.1企业基本信息

7.4.2白色家电产品结构

7.4.3销售渠道及营销网络

7.4.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析



（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析

（5）发展能力分析

7.4.5企业竞争优劣势分析

7.4.6企业最新发展动向分析

7.5青岛海信电器股份有限公司经营分析

7.5.1企业基本信息

7.5.2白色家电产品结构

7.5.3销售渠道及营销网络

7.5.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析

（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析

（5）发展能力分析

7.5.5企业竞争优劣势分析

7.6海信科龙电器股份有限公司经营分析

7.6.1企业基本信息

7.6.2白色家电产品结构

7.6.3销售渠道及营销网络

7.6.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析

（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析

（5）发展能力分析

7.6.5企业竞争优劣势分析

7.7合肥美菱股份有限公司经营分析

7.7.1企业基本信息

7.7.2白色家电产品结构

7.7.3销售渠道及营销网络

7.7.4企业经营情况分析



（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析

（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析

（5）发展能力分析

7.7.5企业竞争优劣势分析

7.7.6企业最新发展动向分析

7.8江苏春兰制冷设备股份有限公司经营分析

7.8.1企业基本信息

7.8.2白色家电产品结构

7.8.3销售渠道及营销网络

7.8.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析

（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析

（5）发展能力分析

7.8.5企业竞争优劣势分析

7.9无锡小天鹅股份有限公司经营分析

7.9.1企业基本信息

7.9.2白色家电产品结构

7.9.3销售渠道及营销网络

7.9.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析

（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析

（5）发展能力分析

7.9.5企业竞争优劣势分析

7.10澳柯玛股份有限公司经营分析

7.10.1企业基本信息

7.10.2白色家电产品结构



7.10.3销售渠道及营销网络

7.10.4企业经营情况分析

（1）主要经济指标

（2）盈利能力分析

（3）运营能力分析

（4）偿债能力分析

（5）发展能力分析

7.10.5企业竞争优劣势分析

7.10.6企业最新发展动向分析

第8章：中国白色家电行业前景预测与投资战略规划

8.1白色家电行业融资模式分析

8.1.1债权融资模式

8.1.2内源融资模式

8.1.3租赁融资模式

8.2白色家电行业发展前景预测

8.2.1白色家电行业前景影响因素

（1）白色家电行业政策影响分析（P）

（2）白色家电行业经济影响因素（E）

（3）白色家电行业社会影响因素（S）

（4）白色家电行业技术影响因素（T）

8.2.2白色家电行业竞争趋势分析

（1）竞争由大城市转向中小城市

（2）竞争由国内企业间延伸到国际间

（3）小型企业面临挑战

8.2.3白色家电行业投资规模预测

（1）白色家电行业整体投资规模预测

（2）白色家电行业子行业投资规模预测

1）洗衣机市场

2）电冰箱市场

3）空调市场

4）微波炉市场

5）电饭煲市场



8.3白色家电行业投资战略规划

8.3.1白色家电行业投资风险分析

（1）技术风险

（2）供求风险

（3）产品结构风险

（4）其他风险

8.3.2白色家电行业投资机会分析

（1）智能高端产品是投资的主要方向

（2）三四级城市是投资的主要市场

8.3.3白色家电企业战略布局建议

8.3.4白色家电行业投资重点建议

（1）转向农村领域

（2）投向饱和程度低的领域

（3）投向出口具有品牌支撑的领域

（4）投资高端电器产品

（5）发展网购渠道
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