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二、说明、目录、图表目录

          2015年5月中国保健食品制造出口交货值203，808.00千元，同比增长7.09%；2015年1-5月

中国保健食品制造出口交货值935，440.00千元，同比增长7.19%。  2015年1-5月中国保健食品

制造出口交货值统计表      月份   出口交货值_本月(千元)   出口交货值同比增长_本月(%)   出口

交货值(千元)   出口交货值同比增长(%)       1-2月   0   0   311，714.00   39.49       1-3月   224，855.00 

 3.38   545，766.00   18.97       1-4月   185，457.00   -14.25   731，633.00   7.22       1-5月   203，808.00  

7.09   935，440.00   7.19   

 

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录： 第一章 保健食品业相关概述 8第一节 保健食品阐述 8一、保健食品的功用 8二、保

健食品与一般食品的区别 9三、保健食品与药品的区别 10第二节 保健食品的分类 11一、原料

来源分类 11二、产品剂型分类 12三、保健品功能分类 12第三节 中国保健食品的历程 12一、

起步阶段 12二、启动成长阶段 12三、竞争发展阶段 12四、&ldquo;信任危机&rdquo;阶段 13五

、&ldquo;盘整复兴&rdquo;阶段 13 第二章 2015年全球保健食品运行状况分析 13第一节 2015年

世界保健食品运行总况 13一、世界保健食品所处发展阶段 13二、世界保健食品市场监管分析

14三、世界保健食品标识内容的现状分析 16四、世界保健食品品市场动态分析 17第二节 2015

年日本保健食品的细分化管理 17一、特定保健用食品 17二、营养机能食品 18三、健康食品 18

第三节 2015年世界其它地区保健食品发展及动态分析 18一、美国提高保健食品行业门槛 18二

、韩国开发营养保健食品概况 19三、加拿大营养保健食品行业发展现状 19三、大豆：国际保

健食品市场新宠 19第四节 2016-2022年世界营养保健食品市场发展趋势探析 20一、老龄人口增

加医疗保健费用的支出 20二、慢性疾病成为预防医学的首要目标 21三、自我照护(self-care)意

识抬头 22四、法规管理趋于严格 23五、肥胖(obesity)成为全球流行病之一 24六、个人化营养

学(personalized nutrition)兴起 25 第三章 2015年中国保健食品运行环境解析 25第一节 2015年中

国经济环境分析 26一、中国gdp分析 26二、消费价格指数分析 28三、城乡居民收入分析 30四

、社会消费品零售总额 32五、全社会固定资产投资分析 34六、进出口总额及增长率分析 38第

二节 2015年中国保健食品政策环境分析 41第三节 2015年中国营养保健食品社会环境分析 55一

、经济成长带动消费升级 55二、人口城市化创造巨大的需求 55三、消费观念变化拉动需求 55



四、老人和儿童市场快速成长 55五、&ldquo;亚健康&rdquo;人群迅速增长的需求 56 第四章

2015年中国保健食品业运行新态势分析 56第一节 2015年中国保健品业运行综述 56第二节 2015

年中国保健食品业运行透析 59一、保健食品市场资源状况 59二、保健食品行业进入严管时代

60三、保健食品总体需求状况分析 61第三节 2015年中国保健食品业发展中存在的问题分析 61 

第五章 2013-2015年中国营养保健食品制造行业主要数据监测分析 63第一节 2013-2015年中国

营养保健食品制造行业规模分析 63一、企业数量增长分析 63二、从业人数增长分析 64三、资

产规模增长分析 64第二节 2013-2015年中国营养保健食品制造行业产值分析 65一、产成品增长

分析 65二、工业销售产值分析 66第三节 2013-2015年中国营养保健食品制造行业成本费用分析

66一、销售成本分析 66二、费用分析 67第四节 2013-2015年中国营养保健食品制造行业盈利能

力分析 68一、主要盈利指标分析 68二、主要盈利能力指标分析 68 第六章 2015年中国保健食

品市场消费调研分析 69第一节 影响保健食品需求的因素 69一、消费者认知 69二、消费者收入

70三、保健食品功效夸大 72四、消费者对保健食品产生信任危机 72第二节 2015年中国保健食

品市场消费调研 74一、保健食品市场最受关注十大品牌 74二、保健食品功效关注调研 75三、

保健食品价格敏感度调研 76四、保健食品食用频率 76第三节 2015年中国保健食品需求结构分

析 77一、城乡需求结构 77二、不同群体需求结构 771、儿童 772、女性 773、老年人 77三、地

域差异 77四、各线城市差异 781、一线城市----以上海、北京为例 782、二线城市----以杭州、

沈阳为例 79 第七章 2015年中国保健食品消费市场分析 80第一节 2015年中国保健食品消费者分

析 80一、现代人的保健观念 80二、保健食品消费者消费行为分析 80第二节 2015年中国保健食

品消费者市场分析 82一、中老年保健食品市场发展分析 82二、女性保健食品市场发展状况分

析 85三、儿童青少年保健食品市场发展状况分析 85第三节 2015年中国保健食品热点产品市场

分析 86一、&ldquo;改善皮肤水份&rdquo;功能保健食品市场分析 86二、&ldquo;增加骨密

度&rdquo;功能保健食品市场分析 86三、&ldquo;排铅&rdquo;功能保健食品市场分析 87四

、&ldquo;抗疲劳&rdquo;功能保健食品市场分析 88 第八章 2015年中国保健食品企业营销策略

分析 92第一节 2015年中国保健食品营销策略分析 92一、保健食品营销战略四大致命误解 92二

、注重产品品质 94三、把承诺落在实处 94四、注重消费者感受 94第二节 2015年中国保健食品

产业销售渠道分析 94一、药店 94二、超市 95三、网上购物 96第三节 中国保健品市场营销案

例解析 96一、太阳神---ci理念的先行者 96二、三株---人海的先驱 97三、脑白金---礼品概念的

最大赢家 98四、红桃k---农村市场战略的胜利者 104五、太太---创新守住女人阵地 111六、安

利纽崔莱---科技驱动、明星领跑 113第四节 2015年中国保健品市场营销策略建议 115一、理性

回归---从严谨的市调开始 115二、产品延伸---1+1大于2 116三、精准定位---创造差异诉求 116

四、善用媒介---科学投放策略 117五、终端制胜---软硬兼施见真功 117六、广告创新---实效的

增值之道 118七、范式变革---企业角色转换 120八、品牌营销---直面市场未来 120 第九章 2015



年中国保健食品市场竞争态势分析 121第一节 2015年中国保健食品竞争总况 121一、保健食品

竞争力体现 121二、保健食品由无序竞争走向品牌竞争 123三、保健食品营销渠道竞争 124第

二节 2015年中国保健食品集中度分析 126一、市场集中度分析 126二、区域集中度分析 126第

三节 2016-2022年中国保健食品竞争趋势分析 127一、保健食市场将进一步扩大 127二、新资源

、高技术、方便剂型的保健食品将成为主流 127三、功能更加多样化，单品种功能趋向专一化

128 第十章 2015年中国营养保健食品重点企业竞争力分析 128第一节 上海交大昂立股份有限公

司 128一、企业概况 128二、企业主要财务指标 129三、企业成长性指标 129四、企业经营能力

指标 130五、企业盈利能力指标 130六、企业偿债能力 130第二节 宝健（中国）日用品有限公

司 131一、企业基本概况 131二、企业主要经济指标分析 131三、企业盈利能力分析 132四、企

业偿债能力分析 132五、企业运营成本费用分析 133第三节 卫材（苏州）制药有限公司 133一

、企业基本概况 133二、企业主要经济指标分析 133三、企业盈利能力分析 134四、企业偿债

能力分析 134五、企业运营成本费用分析 135第四节 安利(中国)日用品有限公司 135一、公司

简介 135二、2009年安利实现逆势增长 135三、2014年安利在中国加大投资 136四、安利（中国

）日用品有限公司企业主要指标分析 136第五节 北京澳特舒尔保健品开发有限公司 137一、企

业基本概况 137二、企业主要经济指标分析 137三、企业盈利能力分析 138四、企业偿债能力

分析 138五、企业运营成本费用分析 139第六节 健康元 139一、公司简介 139二、健康元药业集

团股份有限公司经营状况分析 140三、健康元发展战略 142四、健康元发展机遇及优势 142第

七节 岳阳市本草生物工程有限公司 142一、企业基本概况 142二、企业主要经济指标分析 143

三、企业盈利能力分析 143四、企业偿债能力分析 144五、企业运营成本费用分析 144第八节 
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