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二、说明、目录、图表目录

         人造水晶是原料石英砂经过一系列工序提炼，再经精细的切割技术和绝无瑕疵的打磨功

夫制造而成，人造水晶纯净透明，弥补了天然水晶的不足。人造水晶添加进金属元素如铅能

增强光的拆射，更显出水晶的高贵。由于人造水晶工序繁杂，工艺高超，有的售价甚至比天

然水晶还要昂贵。 

　　氧化铅的含量国际标准为24%，这时人造水晶的化学性能最好，与普通玻璃相比，主要

是比重大，手感沉重；折射率大，能透射出光谱的五彩十色；硬度高，耐磨。人造水晶最大

的特点是有子晶晶核。人造水晶若有晶核则较好判断，因为晶核一般为无色的长板柱状，与

周围合成晶界线清楚。但在2003年的市面上一些无色人造水晶，因晶核和合成晶都是无色，

加之在晶核中有一些天然包体特征或在晶核与合成晶之间的一些气泡，使一些未有经验的人

很容易误认为是天然水晶，仔细观察就会发现，晶核中的包体仅存在于子核柱内，四周有一

种被一无形墙截住，断而不延之感觉。晶核与合成晶之间的气泡都沿晶核壁分布，形成相互

平行的&ldquo;气泡壁&rdquo;。有些气泡呈蝌蚪状，头多向壁尾向外排列。天然水晶中也常有

沿一个面排列的群包体出现，但这个面常是单一的、有起伏变化的，并且组成该面的包体在

宝石显微镜下会发现多为二相包裹体，而不只是气泡。两者的区别还是明显的。 

　　2014年我国人造水晶产量为406.35吨，销售收入达到153.14亿元，按照我国东海和宜城的

水晶不断增加产量的趋势，我国未来水晶的增长快速，预计到2015年我国人造水晶产量会达

到431.25吨。 

　　本报告利用中国产业研究报告网长期对人造水晶行业市场跟踪搜集的一手市场数据，同

时依据国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协会、中国产业

信息研究网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，采用与国际同步的科学分析模

型，全面而准确地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个人造

水晶行业的市场走向和发展趋势。 

　　报告对中国人造水晶行业的内外部环境、行业发展现状、产业链发展状况、市场供需、

竞争格局、标杆企业、发展趋势、机会风险、发展策略与投资建议等进行了分析，并重点分

析了我国人造水晶行业将面临的机遇与挑战。报告将帮助人造水晶企业、学术科研单位、投

资企业准确了解人造水晶行业最新发展动向，及早发现人造水晶行业市场的空白点，机会点

，增长点和盈利点&hellip;&hellip;准确把握人造水晶行业未被满足的市场需求和趋势，有效规

避人造水晶行业投资风险，更有效率地巩固或者拓展相应的战略性目标市场，牢牢把握行业

竞争的主动权。形成企业良好的可持续发展优势。 
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