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二、说明、目录、图表目录

       功能性饮料是2000年来风靡于欧美和日本等发达国家的一种健康饮品。它含有钾、钠、钙

、镁等电解质，成分与人体体液相似，饮用后更能迅速被身体吸收，及时补充人体因大量运

动出汗所损失的水分和电解质(盐分)，使体液达到平衡状态。当饮用功能性饮料成为一种时

尚，这一产业也随之欣欣向荣。随着消费者健康需求的升级，功能饮料的增速超越其他饮料

，在巨大市场潜力的驱动下，生产商也在不断建厂加码中国市场。       目前，我国功能饮料正

处于一个加速发展期，上市品种不断增加，品类进一步丰富，消费者认可度稳步提升，销售

量增长迅速，行业呈现出良好的发展势头。由于人们对营养、健康、保健意识的增强，对这

部分需求的人群也随之扩大，而且在今后选择饮用营养、健康、保健等功能的饮料的人群也

在不断增长，因此功能型饮料市场发展前景是令人期待的。

       市场上的功能饮品竞争十分激烈，不仅行业内各品牌之间存在竞争，功能饮料代理与其他

饮料品种之间的竞争也十分激烈。功能饮料行业集中度较高，排名前四位的品牌总市场份额

超过50%。整体上来看，目前功能饮料品牌做得比较好的企业有红牛、脉动、尖叫等。受益

于良好的营销宣传，近两年来酷我、东鹏特饮等新兴饮料品牌表现十分抢眼。

       从市场份额看，功能性饮料只占饮料市场的7.6%，具有非常大的发展空间。功能饮料市场

巨大的发展潜力和相对其他饮品更高的盈利能力，让众多饮料企业开始涉足功能饮料，更有

其他行业的企业借功能饮料开拓新市场，开展跨界经营，使得功能饮料市场上的新产品层出

不穷。功能饮料的滚动年度金额增长率为24%，远超全国快消食品5%的平均增长率。
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