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二、说明、目录、图表目录

        咖啡与茶叶、可可并称为世界三大饮料。咖啡树是属茜草科常绿小乔木，日常饮用的咖

啡是用咖啡豆配合各种不同的烹煮器具制作出来的，而咖啡豆就是指 咖啡树果实内之果仁，

再用适当的烘焙方法烘焙而成。  

        全球咖啡生产和消费市场均处于稳步增长态势。全球有15亿以上人口饮用咖啡，年消耗量

与生产量基本持平，主要消费市场是美国、日本、欧洲等经济发达国家和地区。消费结构由

过去偏好饮用速溶咖啡逐步转向消费现磨咖啡；由过去偏好饮用含咖啡因较高的口感强烈

的Robusta（中粒种）咖啡逐步向消费咖啡因较低、口感柔和的Arabica（小粒种）咖啡转变。

       我国咖啡的引进试种已有100多年的历史。我国咖啡生产经历了曲折的发展历程，主要产

区在云南及海南等少数区域。作为中国最大的咖啡生产基地和优质咖啡原料基地，云南咖啡

种植面积和产量均占到全国总量的98%以上，其出产的小粒种咖啡国际咖啡市场上大受欢迎

，被公认为世界上最优质的咖啡之一。2013年云南省咖啡种植面积达到140万亩，产量达10万

吨，继续保持全国最大咖啡种植生产和出口基地的地位。

       自1998年起，中国咖啡消费市场的人均年消费量以30%的速度递增，远远超过世界咖啡消

费年增长率。中国巨大的咖啡消费市场导致从咖啡的种植到连锁零售店都成了中国本土企业

和投资者追逐的对象，各大国外品牌也纷纷抢滩登陆，中国咖啡市场竞争日趋激烈。

咖啡行业区域市场份额占比

资料来源：公开资料整理

 

       中国咖啡产业具有巨大发展空间。近年来，国内咖啡消费人群和消费市场均呈现高速增长

态势，预计到2020年，中国将成为相当于日本的世界咖啡消费大国。高品质的咖啡将会是中

国未来的消费主流。

     《2016-2022年中国咖啡行业监测及投资前景评估报告》在大量周密的市场调研基础上，主

要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心

、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我

们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

       报告揭示了咖啡行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国咖啡做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国咖啡行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的

参考价值。
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第十章 2012-2015年咖啡店运营分析

10.1 咖啡店运营基本概述

10.1.1 咖啡店经营的基本要素



10.1.2 咖啡店成本费用构成

10.1.3 国内咖啡店运行综况
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第十一章 咖啡行业投资分析及未来发展预测

11.1 咖啡行业投资概况
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11.1.3 普洱市成咖啡产业投资热土
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11.3.5  2016-2022年中国咖啡市场规模预测分析
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