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二、说明、目录、图表目录

        建材工业是中国重要的材料工业。建材产品包括建筑材料及制品、非金属矿及制品、无

机非金属新材料三大门类，广泛应用于建筑、军工、环保、高新技术产业和人民生活等领域

。

       目前，中国已经是世界上最大的建筑材料生产国和消费国。主要建材产品水泥、平板玻璃

、建筑卫生陶瓷、石材和墙体材料等产量多年居世界第一位。同时，建材产品质量不断提高

，能源和原材料消耗逐年下降，各种新型建材不断涌现，建材产品不断升级换代。

        2014年1-12月份，规模以上建材企业完成主营业务收入7万亿元，同比增长10.1%，增速同

比降低6.9个百分点。其中，水泥制造业9792亿元，同比增长0.9%，增速同比下降了7.7个百分

点。水泥制品、建筑陶瓷、玻璃纤维、耐火材料制造业分别完成8600亿元、4400亿元、1509亿

元、4779亿元，同比分别增长13.9%、11.8%、13.4%、8.9%。平板玻璃主营业务收入同比略有

下降。2010-2014年规模以上建材行业企业主营业务收入（万亿元）

资料来源：公开资料整理

 

        随着我国经济结构的战略性调整及战略性新兴产业、绿色建筑产业的发展，势必带动建

材产品的需求结构变化和新产品开发。水泥制品、节能玻璃及玻璃深加工产品、电子平板显

示玻璃、太阳能玻璃、低辐射镀膜玻璃、新型墙体材料及复合多功能墙体、节能型门窗及屋

面材料、防火抗震隔音保温材料、玻璃纤维及树脂基复合材料制品及各种新材料、共同基础

材料、新能源和节能环保材料等将成为新的需求增长点。未来产品需求的绿色化、多功能化

和高品质化发展趋势将更加突出，兼具绿色、节能、环保等多种功能的高品质建材产品将成

为未来新的发展主体，其市场空间也将随之进一步扩大。

      《2016-2022年中国建材行业监测及投资战略研究报告》在大量周密的市场调研基础上，主

要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心

、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我

们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

        报告揭示了建材行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国建材做了重点企业经营状况

分析，并分析了中国建材行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导

层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大

的参考价值。
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