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二、说明、目录、图表目录

        滑雪手套又称滑雪运动手套，主要应用于野外探险和滑雪场运动，不同于日常穿戴的保

暖、劳保以及装饰手套。由于滑雪手套特定的用途，必然要求具备相应的功能，即防水透气

、保暖护手。由于滑雪手套和滑雪服配套穿用，故其款式配色考虑和滑雪服的呼应和协调。

        主要面料材质：高密度春亚纺 、牛津布、尼龙格子布、横纹塔丝隆 ；

        主要掌料材质：高档PU 、弹性毛巾布+防滑滴塑、止滑皮

        主要掌料材质：软绵、绒布

        中文词语：滑雪手套 英文翻译：ski glove; ski gloves; ski gloves滑雪的全程都要依靠雪杖进行

，所以对手套的要求很高。不仅要保暖、防寒，而且更要柔软、耐磨、防割伤。滑雪手套一

般用天然皮革和合成材料制成，应选择不透水面料。滑雪时不小心一个雪沫溅在手上，很容

易就融化成水渗入到手套里，所以手套的外层面料一定要防水。

         滑雪过程中还要不断地调节滑雪器材，所以滑雪手套要宽大，应该选择五指分开型的，

便于操作。如果手套腕口再长点，能把袖口罩住，就可以省了护腕。如能有松紧带封口，就

能有效的防止雪的进入。最好有夹棉以起到保护及保暖的作用。

         保护最重要，要有一定的抗磨、抗切割、抗撕刮的能力，滑雪摔跤和磕磕碰碰难免，如

果面料不结实手套易破损，手也很容易受伤。目前较专业的滑雪手套甚至在主要的保护部位

采用制作防弹衣的凯夫拉材料，非常结实、安全。
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