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二、说明、目录、图表目录

        一提起电视购物，很多消费者会有一些负面的联想，像夸大的宣传，高价低质的商品。

事实上，在美国、日本、韩国等国家，电视购物都是消费者购买商品的一个重要渠道广电总

局严管电视购物广电总局严管电视购物，商家通过这种方式，向电视机前的广大的消费者源

源不断地提供着优质的产品以及配送服务。仅美国有线电视网电视购物一年的销售额就达上

百亿美元。其中，电视购物公司QVC成立于1986年，在1987年的营业收入仅有1亿多美元，而

到2006年已增长到80亿美元。
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