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二、说明、目录、图表目录

        根据流体力学的基本原理----附壁效应(Coada Effects)，只用少量压缩空气作为动力源，带

动周围空气流动形成高压、高速气流，流量为耗气量的50倍。简单易用﹑成本低，可用于传

输空气排除废气﹑排烟及输送轻质物料等。压缩空气经进气口流入环形腔后，高速流过环形

喷嘴，这股初级气流吸附在轮廓的表面，于是在空腔中心产生一低压区，因而周围大量的空

气被吸入，初级气流和周围气流汇合后就形成高速、高容量的气流从空气增强器流出。
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