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一、报告报价
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位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        手机美容是一项新兴的服务，早在2000年初日韩等国便已开始，现已发展成为市场炙手可

热非常成熟的一个服务产业；在我国2002年后才刚起步，经过近三年的发展，在技术上也已

是非常成熟。手机美容技术的演进以手机化妆技术的发展过程为标志分为几个阶段。

        手机美容行业包括：数码产品外壳贴膜，贴透明膜、珍珠膜（很多颜色并且为不透明）

，个性贴膜（客户需要图案可以自由选择，最常见的就是目前市场上面的珍珠彩膜图案相当

的丰富，几百种，还有一种就是通过打印机现场打印客户喜欢的图案）

需要的工具：工艺刀、剪刀、直尺、美容针、吹风机、无纺布、手机外壳清洁剂、各种透明

膜、珍珠膜。

        手机美容从萌芽到一个专门独立行业的出现，直至迅猛发展成现在这样非常成熟的第四

代手机美容技术，是人们对美的追求的天性驱使下在张扬个性突出自我的个性化审美需求的

推动下诞生的，是随着手机的普及而发展的。据国家信产部信息披露截至2005年3月止我国手

机用户已突破3.2亿，已当之无愧地成为世界第一，这是一个无比庞大的市场，但它的后续服

务&mdash;&mdash;&ldquo;手机美容&rdquo;业在我国才处于启蒙阶段。

         随着手机拥有量的迅猛发展,手机的功能已由以前单一的通讯工具演化成了人们随身携带

的具有通讯功能的集听、读、写、拍等多功能于一体的娱乐物品和心爱的装饰物品。这飞速

增加的手机拥有量给我们手机美容业带来了庞大的客户群，蕴含着无比巨大的商机，可以预

见不久的将来，手机美容店将会像大街小巷的礼物精品店一样普及，而这个崭新的行业才刚

正式登场，所以手机美容业是大有作为的。为手机做&ldquo;美容&rdquo;，最早是从韩国流行

开来的。哈韩族的手机上就常见各种个性化的装饰，而如今越来越多的年轻人也都喜欢打扮

一下自己的手机了。卖手机饰物的小店或摊位并不少，在很多小商品市场都有专门的摊位。

但真正完全为手机做&ldquo;美容&rdquo;的店还不多，特别是像个性贴纸，需要专门的设备。

以杭州为例，大概有三四家这样的小店，既有个性贴纸，又有各式手机饰物。
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