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二、说明、目录、图表目录

        直销，按世界直销联盟的定义，直销指厂家直接销售商品和服务，直销者绕过传统批发

商或零售通路，直接从顾客接收订单。直销是指直销企业招募直销员，由直销员在固定营业

场所之外直接向最终消费者（以下简称消费者）推销产品的经销方式。
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9.17.1企业发展简况分析

9.17.2企业主营业务分析

9.17.3企业销售渠道与网络

9.17.4企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.17.5企业经营优劣势分析

9.18江苏安惠生物科技有限公司

9.18.1企业发展简况分析

9.18.2企业财务指标分析

9.18.3企业主营业务分析

9.18.4企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成



9.18.5企业经营优劣势分析

9.19哈药集团股份有限公司

9.19.1企业发展简况分析

9.19.2企业财务指标分析

（1）企业营收情况分析

（2）企业盈利能力分析

（3）企业运营能力分析

（4）企业偿债能力分析

（5）企业发展能力分析

9.19.3企业主营业务分析

9.19.4企业销售渠道与网络

9.19.5企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.19.6企业经营优劣势分析

9.19.7企业最新发展动向

9.20克缇（中国）日用品有限公司

9.20.1企业发展简况分析

9.20.2企业财务指标分析

9.20.3企业主营业务分析

9.20.4企业销售渠道与网络

9.20.5企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.20.6企业经营优劣势分析

9.20.7企业最新发展动向

9.21江苏隆力奇生物科技股份有限公司

9.21.1企业发展简况分析

9.21.2企业财务指标分析

9.21.3企业主营业务分析



9.21.4企业销售渠道与网络

9.21.5企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.21.6企业经营优劣势分析

9.21.7企业最新发展动向

9.22葆婴有限公司

9.22.1企业发展简况分析

9.22.2企业财务指标分析

9.22.3企业主营业务分析

9.22.4企业销售渠道与网络

9.22.5企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.22.6企业经营优劣势分析

9.23天津天狮生物工程有限公司

9.23.1企业发展简况分析

9.23.2企业主营业务分析

9.23.3企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.23.4企业经营优劣势分析

9.24爱茉莉化妆品（上海）有限公司

9.24.1企业发展简况分析

9.24.2企业产品结构分析

9.24.3企业销售渠道与网络

9.24.4企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构



（3）直销员规模及构成

9.24.5企业经营优劣势分析

9.25湖南炎帝生物工程有限公司

9.25.1企业发展简况分析

9.25.2企业主营业务分析

9.25.3企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.25.4企业经营优劣势分析

9.25.5企业最新发展动向

9.26广东康力医药有限公司

9.26.1企业发展简况分析

9.26.2企业主营业务分析

9.26.3企业销售渠道与网络

9.26.4企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.26.5企业经营优劣势分析

9.26.6企业最新发展动向

9.27美乐家（中国）日用品有限公司

9.27.1企业发展简况分析

9.27.2企业主营业务分析

9.27.3企业销售渠道与网络

9.27.4企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.27.5企业经营优劣势分析

9.28嘉康利（中国）日用品有限公司

9.28.1企业发展简况分析



9.28.2企业主营业务分析

9.28.3企业销售渠道与网络

9.28.4企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.28.5企业经营优劣势分析

9.28.6企业最新发展动向

9.29绿之韵生物工程集团有限公司

9.29.1企业发展简况分析

9.29.2企业主营业务分析

9.29.3企业销售渠道与网络

9.29.4企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.29.5企业经营优劣势分析

9.30山东安然纳米实业发展有限公司

9.30.1企业发展简况分析

9.30.2企业主营业务分析

9.30.3企业直销重要直销信息

（1）企业直销产品分析

（2）企业直销地区机构

（3）直销员规模及构成

9.30.4企业经营优劣势分析

9.30.5企业最新发展动向

 

第10章：中国直销行业投资风险及对策分析

10.1中国直销行业投资风险分析

10.1.1行业政策风险分析

10.1.2行业市场风险分析

10.1.3行业外竞争风险分析



10.2中国直销行业SWOT分析

10.2.1行业优势（S）分析

10.2.2行业劣势（W）分析

10.2.3行业机会（O）分析

10.2.4行业威胁（T）分析

10.3中国直销行业投资对策及建议

10.3.1行业最新投资动向

10.3.2行业投资发展对策
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