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二、说明、目录、图表目录

         手持电视（CMMB）系统采用卫星和地面网络相结合的&ldquo;天地一体、星网结合、统

一标准、全国漫游&rdquo;方式，实现全国范围移动多媒体广播电视信号的有效覆盖。

         手持电视（CMMB）利用大功率S波段卫星覆盖全国100%国土、利用S/U波段增补转发器

覆盖卫星信号较弱区（利用UHF地面发射覆盖城市楼房密集区）、利用无线移动通信网络构

建回传通道，实现交互，形成单向广播和双向互动相结合、中央和地方相结合的全程全网、

无缝覆盖的系统。
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