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二、说明、目录、图表目录

         当前全球汽车行业的消费比率为1：2，即消费一辆汽车，将带来双倍于其销售额的市场

需求，这些造成许多可以覆盖整个汽车服务需求的专业场所不断建设。单一经营模式的传统

汽配交易市场将逐渐淡出人们的视线，取而代之的是多功能、多元化的新型汽配城。新型汽

配城是以汽配交易为中心、涵盖多种市场功能的经营复合体。这种&quot;多位一体化&quot;经

营模式可以彻底改变传统汽配城只做汽配的单一经营状态。2008年中国汽车销售938万辆

，2009年达到1364.48万辆。2008年全国民用汽车保有量达到6467万辆（包括三轮汽车和低速货

车1492万辆），比上年末增长13.5%，其中私人汽车保有量4173万辆，增长18.1%，预计到2020

年我国民用汽车保有量将高达1.4亿辆以上的规模，随着汽车普及率的提高和国内汽车市场的

高速发展为汽配市场的发展奠定了良好的基础。2008年我国汽车配件销售额达到743亿元

，2010年国内汽车后市场销售额达到1070亿元。
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