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二、说明、目录、图表目录

        乘用车是在其设计和技术特性上主要用于载运乘客及其随身行李或临时物品的汽车，包

括驾驶员座位在内最多不超过9个座位。它也可以牵引一辆挂车。乘用车涵盖了轿车、微型客

车以及不超过9座的轻型客车。乘用车下细分为基本型乘用车（轿车）、多用途车（MPV）、

运动型多用途车（SUV）、专用乘用车和交叉型乘用车。

        2014年11月中国乘用车总产量为181.75万辆，与10月174.24万辆相比，环比增长了4.3%.与

去年11月177.2万辆相比，同比增长了2.6%.其11月轿车产量是109.29万辆；MPV产量为20.74万

辆；SUV产量为44.45万辆；微客产量为7.26万辆。2014年11月汽车销量排行榜显示，其中狭义

乘用车11月销量为164.6689万辆，同比增长8.8%,环比增长3.6%.广义乘用车11月销量为171.0113

万辆，同比增长5.0%,环比增长2.9%.

        2015年我国乘用车销量达到2114.63万辆，同比增长7.3%,这是我国乘用车销量首次突破2000

万辆大关。轿车销量1172.02万辆，同比下5.33%;SUV销售622.03万辆，同比增长52.39%.2016年

我国乘用车产量预计达2500万辆，增长率8.2%;2020年预计达3030万辆，增长率4.1%.2016-2022

年，我国乘用车行业需求规模逐年增加，2016年预计需求规模为2290万辆，增长率

为8.8%,2020年需求规模将达3019万辆，增长率为5.9%.

        随着全面放开二孩政策的出台，未来我国家庭人口结构也将面临改变，消费者对汽车空

间的需求也会随之发生变化，MPV将迎来市场机会。MPV当下的增长，是微型车企业转型家

用MPV市场后获得的，主要是微客车主转型后的需求。目前，MPV市场热销车型的价位集中

在10万元以下，主要区域为6万~8万元。未来的市场前景广阔。

         本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家

发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中

国经济景气监测中心、中企顾问网、中国商贸行业协会、中国汽车工业协会、全国及海外多

种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对乘用车

相关企业和科研单位等的实地调查，对国内外乘用车行业的供给与需求状况、相关行业的发

展状况、市场消费变化等进行了分析。重点研究了主要乘用车品牌的发展状况，以及未来中

国乘用车行业将面临的机遇以及企业的应对策略。报告还分析了乘用车市场的竞争格局，行

业的发展动向，并对行业相关政策进行了介绍和政策趋向研判，是乘用车生产企业、科研单

位、零售企业等单位准确了解目前乘用车行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得

的精品。
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一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节乘用车新产品差异化战略

一、乘用车行业投资战略

二、汽车行业投资战略

三、细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议

第一节乘用车行业研究结论

第二节乘用车行业投资价值评估

第三节乘用车行业投资建议



一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

1、新能源汽车行业

2、汽车零部件市场

3、电动车行业市场

三、行业投资方式建议
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