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二、说明、目录、图表目录

          2015年全国旅游演出实收票房35.7亿元，同比增长31.7%。全年旅游演出实际票房收入

为35.7亿元，较2014年增长8.6亿元，同比增长31.7%。 

          2015年全国旅游演出观众4713万人次，同比增长31.2%。旅游演出观众以旅游人群为主，

团客占八成左右。旅游演出逐步走向市场化和规范化。
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