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二、说明、目录、图表目录

         麻将机产业经过20年的发展，从最初的小作坊家庭生产到现在的规模化现代化生产经营

，麻将机产业呈现蓬勃发展的趋势，生产量和销售量也随之迅速增加，据不完全统计，目前

，具有一定生产能力和销售规模的整机和配套企业500多家，经销商15000余名，整个产业从

业人员在10万人左右，年产值几十亿元。目前在中国麻将机产业内，长江三角洲与珠江三角

洲占据了供应链中90%以上的关键资源，形成庞大的产业力量。珠江三角洲与宁沪杭为中心

形成双翼，带动整个产业不断发展。长江三角洲地区主要以浙江、上海、江苏等省市为主，

珠江三角洲地区则以广东为中心。随着地方经济的发展，麻将机企业也逐步向消费者靠拢，

仅仅是集中在几大生产集中地已经不能满足麻将机企业的需要和市场需要。近两年，安徽、

河北、贵州、江西、河南、山东、湖南、湖北等地也开始逐步发展起来，麻将产业的生产集

中地开始向内地扩散，将迎来新一轮的生产格局的变化和争夺。

　　全国的麻将机市场主要分布有三个梯度。处于第一梯度的地区有广东、广西、湖南、湖

北等省份，相对来说，这些地区因为政策比较宽，利润高，销量大而市场活跃，属于麻将机

市场的普及区。尤其在广东，麻将机市场非常活跃，全国各地的麻将机品牌都在这里有代理

商，且广东经济发达，市场需求量。但是，广东有个弱势，人员流动性大，导致客户很少注

重品牌，基本上都是价位第一。成都、重庆、郑州、河南、陕西等地区位于麻将机市场的第

二梯度。这些地区是具有较为悠久的麻将文化传统，具有深厚的市场潜力。目前，这些地区

的市场潜力正在释放，在全国市场的所占比重不断扩大。四川具有很好的市场传统，消费者

认可度高，专业性强。在重庆，麻将机很普及，甚至在飞机上都能听到麻将声。位于第三梯

度的是浙江、江苏等华东地区，这里是麻将机的生产集中地，然而这里生产的麻将机却源源

不断地输送到全国各地，其本身的市场比重反而不高；处于末端的是东北、河北、内蒙、北

京等地，因为政策比较紧，这里的麻将机市场不太好。2013年我国麻将机的销量为314万台，

而到了2014年我国麻将机的销量达到了329万台。2015年1-9月麻将机销量达到347万台。

　　本行业报告参考国家统计局、国家商务部、国家发改委、国务院发展研究中心、行业协

会、中企顾问网、全国及海外专业研究机构提供的大量权威资料，并对多位业内资深专家进

行深入访谈的基础上，通过与国际同步的市场研究工具、理论和模型撰写而成。全面而准确

地为您从行业的整体高度来架构分析体系。让您全面、准确地把握整个麻将机行业的市场走

向和发展趋势。
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