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二、说明、目录、图表目录

        中国保健食品行业兴起于80年代，发展至今，经历了几次大起大落。

        随着社会进步和经济发展，人类对自身的健康日益关注。20世纪90年代以来，全球居民的

健康保健消费逐年攀升，对营养保健品的需求十分旺盛。在按国际标准划分的15类国际化产

业中，医药保健是世界贸易增长最快的五个行业之一，保健食品的销售额每年以10%以上的

速度增长。
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