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一、报告报价
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有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      近年来，安徽经济加快发展，外向度越来越高，大型会议、商务活动越加频繁，酒店是安

徽面向外面世界的一扇扇窗户，酒店是城市的窗口，是反映城市先进化的标准。我们都说中

国是世界的新兴市场，潜力无限，其实在我看来合肥也是中国的新兴市场。而随着合肥酒店

数量的不断增多，一方面有利于契合产业规划，盘活周边氛围，特别是高星级酒店能为区域

内的客户提供更好的生活服务与体验，为合肥成为真正的国际大都市打开对外沟通的窗口。

      合肥有不同风格的五星级酒店约20家，四星级酒店约55家，三星级酒店约97家，经济快捷

型酒店约723家。

      2014年合肥入境旅游人数40.09万人次，比2013年增长3.0%;旅游外汇收入2.82亿美元，增

长12.8%.国内游客6534.84万人次，增长9.8%;国内旅游收入774.32亿元，增长52.1%.

       2015年&quot;五一&quot;小长假，不少合肥市民将出行计划放在了&quot;家门口&quot;的景

点。牛角大圩花卉节、肥西森林生态旅游节等节庆活动竞相举办，安徽名人馆试运行、包

河&quot;岸上草原&quot;建成开放，合肥市共接待游客707.9万人次，旅游总收入12.3亿元，同

比分别增长13%和11%.

       旅游业的飞速发展使得我国逐渐成为世界上最受欢迎的旅游目的地之一，很多境外高消费

游客的涌入给精品酒店带来极大的市场。我国目前拥有众多国际化都市，它们既是世界潮流

文化的及中地，也是精品酒店客源的汇集地，这些面向世界开放的大城市为精品酒店提供了

区位优势。此外，合肥有众多的国际知名旅游胜地和景区，也为精品酒店提供了设计主题和

人文自然环境。

      合肥精品酒店的发展空间是非常大的，而行业能否快速崛起还要取决于行业的规范化发展

与运营管理能否跟上。在运营管理上，我们可以借鉴国外先进企业的模式，将其作为典范，

汲取并引进其优秀的管理方式，推动本土酒店在运营上快速成熟。
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