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二、说明、目录、图表目录

      MRO工业品超市全线线囊括阀门管件、仪器仪表、电器设备、五金工具、劳保用品等十五

大工业品类别，为生产制造业企业提供一站式工业品交易服务。

     随着管理流程标准化的提高和上下游客户认可度的提高，其未来的发展速度将成指数级递

增。该投资项目经济效益的核心价值是在于当发展进入快速复制阶段时的网络裂变式增长。

所以说，经济价值源于MRO工业品连锁超市网络裂变式的增长。而除了MRO行业所带来的直

接经济价值外，还会带来众多的间接经济价值。选用MRO工业品超市的庞大市场网络，我们

可以获取各方面与MRO产业和战略发展相关的信息；

     《中国MRO工业品超市行业发展前景与投资策略分析报告》显示，而MRO工业品超市也必

将产生巨大的社会价值，就物流来说，现代商业与物流已经成为国家发展的经济命脉，拥有

我们自己的现代物流品牌，对于国家经济的发展后劲起到了决定性推动作用。而在我国现代

物流行业被国外所垄断，提高中国自有物流企业品牌的国际竞争力，同时对MRO工业品制造

行业起到了优胜劣汰的作用，还能促进技术的扩散和转移。另一方面，从物流成本看，我们

物流成本占国民经济总成本的20%，而发达国家的物理成本仅为10%左右，降低MRO工业品

的整体物流成本我们尚还有10%的空间可以去努力。
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