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一、报告报价

《2017-2022年中国学前教育市场监测及发展机遇预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       学前教育（Preschool Education）是由家长及幼师利用各种方法、实物，有系统、有计划而

且科学地对他们的大脑进行各种刺激，使大脑各部位的功能逐渐完善而进行的教育。学前教

育是学前教育学的重要内容之一，是构成学前教育学的科学体系的一部分。儿童是人生智力

发展的基础阶段，又是发展最快的时期，适当、正确的学前教育对幼儿智力及其日后的发展

有很大的作用。超常儿童的形成、发展，无一不与适当、正确的学前教育有关，尤其是智力

方面的学前教育。学前智育是一个多方面的培养过程。对学前儿童的心理健康关注也不可小

觑。这个年龄段的儿童心智发展极不成熟，需要家长及幼师积极的引导。现在的孩子很多都

是独生子女，自我意识很强，缺乏对他人的关心，不懂得分享，因此，作为家长和幼师，应

积极引导孩子学会关心他人、学会分享、乐于分享。

       学前教育是就业率排名最高的专业之一，几乎是供不应求，很多幼儿园都需要提前

下&ldquo;定单&rdquo;。因为社会不是缺少幼儿教师，而是缺少高文化高素质的幼儿教师。这

样的教师，不仅要拥有一定的艺术实践能力，还要拥有广博的文化素养和识物察人的智慧，

以及敏锐的科研意识以及良好的科研能力。幼儿时期是形成性格人格发展的重要时期，因此

学前教育在幼儿成长过程中扮演着重要的角色。
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