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二、说明、目录、图表目录

      装潢设计是指平面设计，也称视觉传达设计。内容包括：广告设计、企业形象设计、品牌

设计、字体设计、标志设计、编排设计、书籍设计、产品包装设计、展示设计、商业空间设

计、视频编辑等。

     装潢设计艺术不仅直接影响人们的生活质量，还与室内的空间组织、能否创造高水准的美

好环境有密切关联。现代室内陈设在满足人们生活需求、休息等基本要求的同时，还必须符

合审美的原则，形成一定的气氛和意境，给人们带来美的享受。
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