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二、说明、目录、图表目录

       中国办公家具行业在不断的转型与变革中快速成长，目前中国是世界第二大办公家具出口

国，出口额与世界办公家具第一出口大国意大利差距甚微。金融危机带来的全世界消费的下

降，美国等国家的进口需求减少，使得我国办公家具经销商开始向国内市场转移。     2009年

办公家具走势开始上扬，上半年稍显冷淡的市场开始活跃起来，无论是国内还是国外市场，

都是积极的状态。目前我国经济建设发展很快，政府机关的办公条件改善，银行、证券、学

校、医院以及企业事业单位不断扩展，办公家具需求量增长很快。办公家具的生产也在迅猛

发展，办公家具的市场前景会越来越好。2009年全国的政府采购家具市场表现出色，采购项

目数量超过往年同期。2009年1-6月全国家具采购项目一共501个，2008年同期429个，比同期

增长了16.6%;2007年家具采购项目373个，2009年上半年比经济最强盛的2007年同期增长了34%

。可见，2009年的政府家具采购市场在全球萧条的经济中独树一帜。

       中国是世界第二大办公家具出口国，但是由于2008年的金融危机，我国办公家具市场形势

非常严峻，许多办公家具卖场生意清淡，销售额不断下降，整个办公家具行业呈下降的趋势

。据调查，有3%的受访经销商表示2008年遭遇了历年来的严重亏损，几乎面临关门倒闭的边

缘；有45%的受访者认为2009年生意不太好、经营困难；有34%的经销商认为生意一般，但还

过得去；只有2%的来自西安、内蒙古的内陆城市经销商认为2009年生意不错，较往年同期有

上升。另外，由于家具消费始终同房地产市场结合在一起，而国内房地产市场早已在向二三

线城市发展，严峻的事实要求家具行业往二、三线城市或者更广阔的县域经济区域纵深发展

。家具市场在二三线市场势必会有爆发性的增长。并且，目前国家关于农村的一系列改革将

会在广大的农村市场产生重大影响，所以二三级市场将会是家具行业的下一个开发重点。
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