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二、说明、目录、图表目录

       防臭袜一般是指具备抑制和杀灭细菌效果的袜子

       防臭袜具备对高达650种以上细菌的抑制能力，可以有效防止因皮屑，汗液混合细菌代谢

物形成的脚臭，脚气等问题。最早用于野战部队，航天员等需要长效抗菌防臭的专业用途，

可以在高达7-10天不间断穿着情况下不产生臭脚和抑制细菌的效果。经历上百次次水洗后，

仍然保持95%以上的抗菌性能。
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