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二、说明、目录、图表目录

       玫瑰酒，玫瑰花酿酒始自明代，清末平阴城内&ldquo;积盛和&rdquo;酿制的玫瑰酒以味美

香甜而闻名。民国时期平阴生产的玫瑰酒，就曾以香气醇正、甘甜可口先后获德国莱比锡国

际博览会金质奖章和奖状、巴拿马国际博览会银质奖章和奖状。长期饮用该酒具有美容、养

颜、和血散瘀、清心健脑、滋阴补肾、健脾益胃之功效，是滋养保健之佳品。
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