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二、说明、目录、图表目录

       排烟防火阀，消防部件，一般安装在机械排烟系统的管道上，平时呈开启状态，发生火灾

时开启排烟，当排烟管道内烟气温度达到280度时关闭，并在一定时间内满足漏烟量和耐火完

整性要求，起隔烟阻火作用。主要材质：碳素钢、镀锌板、不锈钢。
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