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一、报告报价

《2017-2022年中国家庭智能机器人市场监测及发展前景预测报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      目前来说，家庭智能机器人主要可以分为三种类型，第一种是应用型机器人，有着非常明

确的功能，比如开始逐渐普及的扫地机器人、擦窗机器人等。第二种是社交陪伴型机器人，

能够和人类互动交流，陪伴用户一起成长。国内外许多企业已经开始研发社交陪伴型机器人

，例如阿尔法机器人、小优等，并且在未来的一到两年内，家庭社交陪伴型机器人有可能会

成为消费类市场的重点。最后一类是仿生机器人，从原理上仿生生物的动作、表情、思考方

式等，如本田研发的Asimo机器人可以完美模仿两脚运动，完成很多非常复杂的动作，包括上

下楼梯等，美国的情感机器人索菲亚则可根据人类语言反馈不同的表情，达到和人类交流的

目的。  

      中企顾问网发布的《2017-2022年中国家庭智能机器人市场监测及发展前景预测报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      中企顾问网是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行业分析

报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询报

告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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