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二、说明、目录、图表目录

       数字音乐即以数字格式存储、可以通过互联网和无线网络进行传输的音乐。根据使用终端

的区别将数字音乐划分为在线音乐和移动音乐，前者用户主要以PC为终端，后者则主要以手

机等移动设备为终端。

       中国数字音乐市场经过几年的飞速发展，已经确立了它在数字娱乐中的重要地位，其中移

动音乐的市场规模远远大于在线音乐的市场规模。在主管部门的有效管理和积极引导下，我

国网络音乐市场经营环境进一步规范，网络音乐产品日益丰富，与其他行业及产品的融合不

断加深，新的服务模式和新的应用加速涌现，结合移动互联网和流媒体潮流应运而生的各种

音乐类产品发展迅速，市场规模进一步攀升。

      截至2013年底，我国网络音乐用户规模达到4.5亿。其中，手机音乐用户人数由2012年

的0.96亿增长到2013年的2.91亿，年增长率达203%.基于用户规模的飞跃式增长，网络音乐市场

规模也增势明显，截至2013年底，我国网络音乐企业为695家，网络音乐市场整体规模达

到74.1亿元，比2012年增长63.2%.其中，在线音乐市场规模达到43.6亿元（在线音乐服务提供

商收入，包含在线音乐演出收入），相比2012年增长达140%.无线音乐市场规模达到30.5亿元

，相比2012年增长达13.3%.

      2014年，我国数字音乐产业加快战略布局，强化版权观念，创新营利模式，尝试跨界创新

，取得了一定的成果，为数字音乐产业的未来勾画了蓝图。国家版权局2015年7月下发《关于

责令网络音乐服务商停止未经授权传播音乐作品的通知》，要求网络音乐服务商停止未经授

权传播音乐作品，并责令各大网络音乐平台在7月31日前将未经授权的音乐作品全部下线。该

通知将有力地推动网络音乐&quot;正版化&quot;发展，对规范数字音乐行业、维护原创者的合

法权益起到重要的作用。

      数字音乐的迅猛发展，使无数企业对其青睐不已。音乐行业未来发展的方向在于数字音乐

，中国互联网数字音乐用户占世界前列，只要解决了版权问题，数字音乐的收入未来几年就

可能出现几十倍甚至上百倍的增长，前景十分乐观。
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