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一、报告报价

《2020-2026年中国GPS行业分析与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 GPS是英文Global Positioning System（全球定位系统）的简称。GPS起始于1958年美国军方的

一个项目，1964年投入使用。20世纪70年代，美国陆海空三军联合研制了新一代卫星定位系

统GPS 。主要目的是为陆海空三大领域提供实时、全天候和全球性的导航服务，并用于情报

搜集、核爆监测和应急通讯等一些军事目的，经过20余年的研究实验，耗资300亿美元，

到1994年，全球覆盖率高达98%的24颗GPS卫星星座己布设完成。在机械领域GPS则有另外一

种含义：产品几何技术规范(Geometrical Product Specifications, 简称GPS)。另外一种含义为G/s

（GB per second）。GPS(Generalized Processor Sharing)广义为处理器分享，网络服务质量控制

中的专用术语。

中国国内的GPS定位应用行业起步于本世纪初，在技术上，融合了国内上世纪八十年代以来

的技术积累，也大量吸收了国外的先进技术经验。GPS应用对象包括专业市场和消费市场两

种，车载GPS定位服务，即属于消费市场。市场应用前期，面向特殊用户（国防、精密施工

、测绘等）的产业增长发展较快，后期，消费市场逐步成为了产业主流。

中企顾问网发布的《2020-2026年中国GPS行业分析与投资前景预测报告》依据国家统计局、

海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结合了行

业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相

关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，

制定正确竞争和投资略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

中企顾问网是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国产业研究

、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。

 

报告目录：第.一部分 行业发展环境第.一章 GPS行业发展综述第.一节 GPS基本概述一、GPS的

定义和分类二、GPS市场特点第二节 GPS行业的特性及发展一、GPS行业的特点二、GPS行业

独特优势分析三、GPS行业生命周期分析 

第二章 GPS行业运行环境（PEST）分析第.一节 GPS行业政治法律环境分析（P）一、行业主

要法律法规二、行业发管理体制分析三、行业发展规划第二节 GPS行业经济环境分析（E）一

、宏观经济形势分析1、国际宏观经济形势分析2、国内宏观经济形势分析3、产业宏观经济环

境分析二、宏观经济环境对行业的影响分析1、经济复苏对行业的影响2、货币政策对行业的

影响第三节 GPS行业社会环境分析（S）一、GPS行业社会环境1、人口环境分析2、教育环境

分析3、文化环境分析4、中国城镇化率二、社会环境对行业的影响三、GPS行业发展对社会



发展的影响第四节 GPS行业技术环境分析（T）一、GPS技术分析1、技术水平总体发展情况2

、行业新技术研究二、GPS技术发展趋势 

第三章 全球GPS行业发展分析及经验借鉴第.一节 全球GPS行业运营现状分析一、全球GPS行

业运行指标分析二、主要国家发展状况分析第二节 全球GPS行业竞争状况分析一、全球GPS

行业竞争现状二、全球GPS行业竞争趋势 

第四章 我国GPS行业运行分析第.一节 我国GPS行业发展状况分析一、我国GPS行业发展历程

二、我国GPS行业发展现状三、我国GPS行业发展特点第二节 区域市场分析一、区域市场分

布格局二、区域布局发展趋势第三节 GPS细分产品发展现状分析一、家用GPS二、商用GPS 

第五章 我国GPS行业整体运行指标分析第.一节 中国GPS行业总体规模分析一、企业数量分析

二、行业资产规模分析三、行业市场规模分析第二节 我国GPS行业运营情况分析一、GPS行

业销售收入分析二、GPS行业销售成本分析三、GPS行业利润分析四、GPS行业亏损分析第三

节 我国GPS行业财务指标总体分析一、行业盈利能力分析二、行业偿债能力分析三、行业营

运能力分析四、行业发展能力分析 

第二部分 行业深度分析

第六章 我国GPS行业供需形势分析第.一节 全国GPS行业供给分析一、GPS行业供给情况分析1

、行业总量分析2、行业总产值分析二、GPS行业供给变化趋势三、各地区GPS行业供给情况

分析第二节 GPS行业需求分析一、消费需求特征分析二、需求影响因素分析三、GPS行业需

求变化趋势第三节 GPS行业产销率分析第四节 未来GPS行业供需平衡分析

 

第七章 我国GPS行业进出口现状分析

第.一节 GPS进口情况分析一、行业进口现状分析二、进口额变化分析三、进口来源地区分析

四、进口价格变动分析五、进口影响因素分析六、2020-2026年行业进口趋势分析第二节 我国

进口GPS消费市场发展问题一、我国进口GPS消费市场的主要现实问题二、加快发展我国进

口GPS消费市场的对策第三节 GPS出口情况分析一、行业出口现状分析二、出口额变化分析

三、出口国家流向分析四、出口价格变动分析五、出口影响因素分析六、2020-2026年行业进

口趋势分析第四节 我国GPS出口面临的问题与对策一、我国GPS出口面临的问题二、对策分

析 

第八章 我国GPS行业产业链分析第.一节 GPS行业产业链分析一、产业链结构分析二、与上下

游行业之间的关联性第二节 GPS上游行业分析一、上游行业发展现状二、上游行业发展

对GPS行业的影响三、2020-2026年上游行业发展趋势第三节 GPS下游行业分析一、GPS下游分

布二、下游行业发展现状三、下游行业发展对GPS行业的影响四、2020-2026年下游行业发展

趋势 



第九章 中国GPS市场价格及营销渠道分析第.一节 GPS产品价格分析一、GPS价格分析二、影

响GPS价格的因素分析第二节 GPS营销渠道分析第三节 GPS营销中存在的不足 

第三部分 行业竞争格局

第十章 我国GPS行业竞争形势及策略第.一节 行业总体市场竞争状况分析一、GPS行业波特五

力分析1、现有企业间竞争2、潜在进入者分析3、替代品威胁分析4、供应商议价能力5、客户

议价能力6、竞争结构特点总结二、GPS行业集中度分析三、GPS行业区域集中度分析第二节

GPS行业SWOT分析一、GPS行业优势分析二、GPS行业劣势分析三、GPS行业机会分析四

、GPS行业威胁分析第三节 中外GPS行业竞争格局分析一、中国GPS市场中外品牌发展模式比

较二、本土GPS企业积极拓展海外市场 

第十一章 GPS行业领先企业经营形势分析第.一节 深圳赛格导航科技股份有限公司一、企业发

展概况二、企业经营状况分析三、企业发展战略分析第二节 厦门雅迅网络股份有限公司一、

企业发展概况二、企业经营状况分析三、企业发展战略分析第三节 深圳市有为技术发展有限

公司一、企业发展概况二、企业经营状况分析三、企业发展战略分析第四节 北深圳市博实结

科技有限公司一、企业发展概况二、企业经营状况分析三、企业发展战略分析第五节 深圳市

领航通移动视讯有限公司一、企业发展概况二、企业经营状况分析三、企业发展战略分析第

六节 深圳华强信息产业有限公司一、企业发展概况二、企业经营状况分析三、企业发展战略

分析第七节 深圳市翰盛通讯设备有限公司一、企业发展概况二、企业经营状况分析三、企业

发展战略分析第八节 深圳市三连星实业有限公司一、企业发展概况二、企业经营状况分析三

、企业发展战略分析

 

第四部分 行业投资分析

第十二章 2020-2026年GPS行业发展预测第.一节 2020-2026年GPS市场发展前景一、2020-2026

年GPS行业发展潜力二、2020-2026年GPS行业出口前景三、2020-2026年GPS市场规模预测第二

节 2020-2026年GPS行业技术发展趋势预测一、GPS整体行业技术发展趋势预测二、GPS细分行

业技术发展趋势预测 

第十三章 2020-2026年GPS行业投资策略研究第.一节 行业盈利模式分析第二节 行业投资风险

分析一、政策风险二、经营风险三、技术风险四、市场风险五、财务风险第三节 国内外GPS

行业投资现状分析一、国外投资现状二、国内投资现状第四节 GPS行业投资机会分析一、区

域市场投资机会二、国际市场投资机会三、产业链投资机会四、细分行业投资机会 

第十四章 GPS行业发展战略研究第.一节 影响我国GPS行业发展的因素一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测三、企业区域市场拓展的趋势四、科研开发趋势及替

代技术进展五、影响企业销售与服务方式的关键趋势第二节 中国GPS行业存在的问题及对策



一、中国GPS行业存在的问题二、GPS行业发展的建议对策第三节 对我国GPS品牌的战略思考

一、GPS品牌的重要性二、GPS实施品牌战略的意义三、GPS企业品牌的现状分析四、我

国GPS企业品牌战略管理的策略第四节 GPS企业经营策略分析一、GPS行业市场细分策略二

、GPS行业市场创新策略三、品牌定位与品类规划四、GPS产品差异化战略第五节 GPS行业发

展战略研究 
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